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con il nuovo font aziendale Sans Pro.

Per domande sull’impiego e l’applicazione 
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IDM | Corporate Design

3

INTRODUZIONE

MISSIONE | VALORI | SLOGAN

MISSIONE 

IDM Alto Adige, il cui nome sta per Innovation, Development 
e Marketing, funge da facilitatore dello sviluppo economico in 
Alto Adige. IDM fornisce servizi con l’obiettivo di favorire uno 
sviluppo sostenibile dell’economia locale e 
aumentare di conseguenza la competitività delle aziende 
altoatesine. 

IDM supporta l’innovazione e l’internazionalizzazione special-
mente delle piccole e medie imprese (PMI) e favorisce gli inve-
stimenti in Alto Adige. Con il marketing del turismo rafforza 
invece l’Alto Adige come marchio e con il marketing agroali-
mentare promuove i prodotti di qualità. 
IDM lavora per far diventare l’Alto Adige uno degli ambienti 
economici e di vita più ambiti d’Europa.

CLAIM

Nachhaltige  
Entwicklung für Südtirol  
und Ihr Unternehmen

Sviluppo  sostenibile 
per lʼAlto Adige e 

per la vostra impresa

Sustainable 
development for 
South Tyrol and 
your Company

VALORI

   RISPETTO | FIDUCIA 
        APERTURA | PASSIONE
 PROFESSIONALITÀ



IDM | Corporate Design

4

INTRODUZIONE

WORDING 
NOME NEI TESTI
 › nei testi in lingua tedesca: IDM Südtirol
 › nei testi in lingua italiana: IDM Alto Adige
 › nei testi in lingua inglese: IDM Südtirol 
 › nei testi bilingui e in documenti legali: 

IDM Südtirol - Alto Adige 

Tra Südtirol e Alto Adige si inserisce il trattino breve (-) e uno 
spazio prima e dopo il trattino. 

NEI TESTI IN LINGUA TEDESCA
Si utilizza IDM Südtirol nella prima citazione.
Soltanto IDM dalla seconda citazione in poi.

NEI TESTI IN LINGUA ITALIANA
Si utilizza IDM Alto Adige nella prima citazione.
Soltanto IDM dalla seconda citazione in poi.

NEI TESTI IN LINGUA INGLESE
Si utilizza IDM Südtirol nella prima citazione.
Soltanto IDM dalla seconda citazione in poi.

ARTICOLO
IDM non è mai preceduto dall’articolo. Questo vale per tutte le 
sue varianti, sia quando si utilizza la dicitura 
completa sia quando si utilizza solo l’acronimo; e ciò indipen-
dentemente dalla posizione all’interno della frase 
(nel titolo, all’inizio di una frase o nel corpo del testo).

LINGUAGGIO
Il linguaggio di IDM nasce dai valori aziendali: è chiaro, diret-
to e preciso. Il lessico e le forme del discorso utilizzati sono 
semplici. Si utilizzano forme verbali al posto dello stile nomi-
nale, si evitano, se possibile, le forme passive. IDM, quale 
partner serio e competente dell’economia locale, utilizza un 
linguaggio concreto e parco di aggettivi. Nella comunicazio-
ne ufficiale si impiega la forma di cortesia del “voi” quando 
ci si rivolge a un pubblico più numeroso o diffuso, o del “lei” 
quando l’interlocutore deve essere necessariamente singolo. 
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INTRODUZIONE 

ELEMENTI DEL MARCHIO 

TIPOGRAFIA LOGO DIAGONALE

20°

COLORI

Cmyk  30  0  100  5
Rgb  169  191  0
Hex #A9BF00

Cmyk  0  0  0  70
Rgb  112  113  115
Hex #707173

80 60 40 20 10% 80 60 40 20 10%

CMYK  35 5  0  0
RGB  169  205  233
Hex #A9CDE9

CMYK  50  0  90  50
RGB 80  116  47
Hex #50742F

80 60 40 20 10% 80 60 40 20 10%

Il marchio IDM si contraddistingue dall’impiego del logo, dei 
colori IDM, di un elemento diagonale e una propria tipografia. 
Questi elementi compositivi rafforzano l’immagine grafica del 
marchio IDM nella comunicazione interna ed esterna. 

DECOR (24 – 36 PT)

Title 1 SSP Semibold  15 pt
Subtitle 1 SourceSans Light 15 pt

Teaser SourceSansPro Semibold 10 pt pt per un 
occhiello, un sottotitolo, un’enfasi nel testo. 
Testo SourceSansPro Light 10 pt, interlinea in gene-
rale 13 pt. Lorem ipsum delignimus, et vendisquid 
ut	idit,	offic	to	dempor	as	eatem	cones	ea	natibus.

Title 2 SSP Semibold 12 pt
Testo Source Sans Pro Light 10 pt. Lorem ipsum 
delignimus, et vendisquid ut idit.

TITLE 3 
› simbolo: virgoletta semplice destra   
 SourceSansPro Bold dimensione 10 pt
› testo rimane  SourceSansPro Light 10 pt 
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LOGO

VERSIONI E REGOLE D’UTILIZZO
Il logo è stato composto con il carattere Kievit: l’acronimo 
IDM con Kievit Bold, il payoff Südtirol / Alto Adige con Kievit 
Medium. Il logo può essere utilizzato sia nella composizione 
verticale (VR) che in quella orizzontale (HO) in base allo spazio 
disponibile. L’area di rispetto, che delimita lo spazio vuoto mini-
mo in cui non possono comparire altri elementi grafici o testi, 
va sempre applicata.

COMPOSIZIONE 

VERTICALE 
(VR) 

ORIZZONTALE 
(HO)

AREA DI RISPETTO DIMENSIONE MINIMA 

8 mm

18 mm

UTILIZZO ERRATO
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IDM_VR_CMYK.eps
IDM_VR_CMYK.jpg
IDM_VR_CMYK.pdf

IDM_VR_RGB.svg
IDM_VR_RGB.jpg
IDM_VR_RGB.pdf
IDM_VR_RGB.png

IDM_HO_CMYK.eps
IDM_HO_CMYK.jpg
IDM_HO_CMYK.pdf

IDM_HO_RGB.svg
IDM_HO_RGB.jpg
IDM_HO_RGB.pdf
IDM_HO_RGB.png

IDM_VR_WH.eps
IDM_VR_WH.pdf
IDM_VR_WH.png

IDM_HO_WH.eps
IDM_HO_WH.pdf
IDM_HO_WH.png

IDM_VR_BK.eps
IDM_VR_BK.pdf

IDM_HO_BK.eps
IDM_HO_BK.pdf

LOGO

FORMATI

RGB 
Digitale / web

BIANCO 
Bianco su fondo colorato 

NERO 
Solo per stampa monocromatica

Il logo è da utilizzarsi bicolore oppure nella versione bianca 
(WH) in caso di sfondo nero. Il logo nella versione nera (BK) si 
utilizza solo su stampa monocromatica. 

CMYK
Stampa 

Nomenclatura: Mittente_Composizione_Colore.Formato file

VERTICALE 
(VR) 

ORIZZONTALE 
(HO)
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LOGO

ANIMAZIONE DEL LOGO

SOTTOPANCIA 
Contiene animazione del logo 
+ font Source Sans Pro

IDM_Bauchbinde_Sottopancia_
OpenProject.zip

INTRO: 
COMPOSIZIONE DEL LOGO
Animazione di apertura 
per video con audio 

IDM_Intro.mp4

OUTRO: 
SCOMPOSIZIONE DEL LOGO
Animazione di coda 
per video con audio 

 IDM_Outro.mp4

1 ‒ 2 secondi

I video di eventi, per la presentazione di servizi o altro iniziano 
con la composizione animata del logo (intro) e terminano con 
la scomposizione del logo (outro). Nelle interviste video si 
deve applicare il sottopancia. 
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LOGO

SUB-BRAND

IDM_NOMEPROGETTO_VR_CMYK.eps

IDM_NOMEPROGETTO_VR_WH.eps

IDM_NOMEPROGETTO_HO_CMYK.eps

IDM_NOMEPROGETTO_HO_WH.eps

I siti web di progetti o reparti IDM che non sono ospitati all’in-
terno del sito aziendale www.idm-suedtirol.com ricevono un 
proprio logotipo in accordo con il reparto Corporate Com-
munication. L’elemento d’unione è rappresentato dai colori 

primari e dal carattere Kievit Pro (Bold). Il logo è da utilizzarsi 
bicolore oppure nella versione bianca (WH) in caso di sfondo 
nero. Il logo nella versione nera (BK) si utilizza solo su stampa 
monocromatica.

AREA DI RISPETTO

SUB-BRAND CON
SÜDTIROL / ALTO ADIGE
Si utilizza questa versione 
quando IDM è partner 
principale ma non unico. 

IDM_NOMEPROGETTO_VR_BK.eps

IDM_NOMEPROGETTO_HO_BK.eps
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LOGO

PAY-OFF
Il pay-off spiega l’acronimo IDM. Può essere utilizzato in com-
binazione con il logo oppure anche autonomamente. Il pay-
off si applica sempre con giustificazione a sinistra, su campo 
bianco. Si utilizza il font Kievit Medium, sempre nel colore 
verde chiaro.  

DISTANZA MINIMA APPLICAZIONI ERRATEMISURA MINIMA DI APPLICAZIONE 

Se il logo ha una larghezza minore di 
16 mm oppure è separato, il pay-off 
deve essere ingrandito per garantirne 
la leggibilità.

IDM_AKR_CMYK.eps x

x

Kievit OT Pro Medium, spaziatura metrica, crenatura 0.
Interlinea 1:1
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LOGO

RAGIONE SOCIALE | CONTATTI
Ogni documento ufficiale di IDM deve essere corredato dalla 
ragione sociale. Per la ragione sociale si utilizza il font IDM, 
nello stile Semi Bold per il nome aziendale e nello stile Light 
per l’indirizzo, il numero telefonico, l’indirizzo di posta elettro-
nica e del sito web. Non è obbligatorio inserire la partita IVA e 
il numero di fax. 

FORMATO ORIZZONTALE 
Su carta intestata, quando il testo copre l’intera 
larghezza della pagina.  

DISTANZA MINIMA BILINGUE MONOLINGUE CON RIFERIMENTO AL REPARTOCON CODICE FISCALE

IDM Südtirol - Alto Adige |	Pfarrplatz	11	/	Piazza	della	Parrocchia,	11	|	I-39100	Bozen	/	Bolzano	|	T	+39	0471	094	000 
F	+39	0471	094	444	|	info@idm-suedtirol.com	|	www.idm-suedtirol.com	|	MwSt.-Nr.	/	Part.	IVA	/	VAT.	No.	IT	02521490215	 
Steuer-	und	Eintragungsnr.	HK	/	Cod.	Fisc.	e	n.	iscrizione	CCIAA	/	Tax	code	and	CoC	registration	No.	02521490215

IDM Südtirol - Alto Adige |	Pfarrplatz	11	/	Piazza	della	Parrocchia,	11	|	I-39100	Bozen	/	Bolzano 
T	+39	0471	094	000	|	F	+39	0471	094	444	|	info@idm-suedtirol.com	|	www.idm-suedtirol.com

FORMATO VERTICALE
Su carta intestata e retro di copertina. 

IDM Südtirol - Alto Adige 
Pfarrplatz	11	
Piazza	della	Parrocchia,	11
I-39100	Bozen	/	Bolzano
T +39 0471 094 000
F +39 0471 094 444
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

MwSt.-Nr.	/	Part.	IVA	/	VAT.	No.
IT 02521490215
Steuer-	und	Eintragungsnr.	HK
Cod. Fisc. e n. iscrizione CCIAA
Tax	code	and	CoC	registration	No.
02521490215

IDM Südtirol 
Pfarrplatz	11	
I-39100 Bozen
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

IDM Alto Adige
Piazza	della	Parrocchia,	11
I-39100	Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Name	Bereich 
Nome	Reparto
Pfarrplatz	11 
Piazza	della	Parrocchia,	11
I-39100	Bozen	/	Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

Light
8 pt / 10 pt ZAB

Semi Bold 
8 pt / 10 pt ZAB

IDM Südtirol - Alto Adige 
Pfarrplatz	11	
Piazza	della	Parrocchia,	11
I-39100	Bozen	/	Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

x

x
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LOGO

RAGIONE SOCIALE | SEDI

IDM Südtirol - Alto Adige 
Pfarrplatz	11	
Piazza	della	Parrocchia,	11
I-39100	Bozen	/	Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Destination	Management
Michael-Pacher-Straße	11A	
Via	Michael	Pacher,	11A				
I-39031 Bruneck / Brunico 
T +39 0474 553 348
east@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Destination	Management
Dursanstraße	80C 
Via	Dursan,	80C			
I-39031	St.	Christina	/	S.	Cristina
T +39 0474 553 348
east@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige
Südtiroler	Straße	60	
Via	Alto	Adige,	60
I-39100	Bozen	/	Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Destination	Management
Regensburger	Allee	9 
Viale	Ratisbona,	9
I-39042	Brixen	/	Bressanone	
T +39 0472 802 232
centre@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Destination	Management 
Südtiroler	Straße	60	
Via	Alto	Adige,	60
I-39100	Bozen	/	Bolzano
T +39 0471 094602
centre@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Destination	Management
Gampenstraße	95 
Via	delle	Palade,	95				
I-39012	Meran	/	Merano
T +39 0473 200 443
west@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige 
Destination	Management
Laubengasse	11 
Via	Dei	Portici,	11				
I-39012	Glurns	/	Glorenza
T +39 0473 200 443
west@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

DESTINATION
MANAGEMENT EST

DESTINATION
MANAGEMENT CENTRO

DESTINATION
MANAGEMENT OVEST

IDM ha due sedi a Bolzano e cinque uffici a Bressanone, 
Brunico, Santa Cristina, Glorenza e Merano. 
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LOGO

CO-BRANDING
La regolamentazione del co-branding è in fase di elaborazione.

Autorizzazione: prima della stampa o della pubblicazione di 
documenti che riportano il logo IDM, i relativi layout devono 
essere inviati all‘indirizzo corporate@idm-suedtirol.com per 
ottenere l’autorizzazione alla stampa.
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CMYK  0  0  0  70
RGB  112  113  115
Pantone  Cool Gray 10 C/U
Hex #707173
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CMYK  35 5  0  0
RGB  169  205  233
Pantone  291 C | 283 U
Hex #A9CDE9
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CMYK  50  0  90  50
RGB 80  116  47
Pantone  575 C | 377 U
Hex #50742F
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CMYK  0  60  100  0
RGB  222  112  0 
Pantone  152 C | 152 U
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CMYK  0 100  65  15
RGB  179  25  57
Pantone  200 C | 186 U
Hex #B31939

COLORI

TABELLA COLORI
I colori IDM derivano dai colori del marchio ombrello Alto Adige. 
I colori dominanti sono quelli del logo, il verde e il grigio, com-
binabili con i colori secondari. Nel caso in cui questi quattro 
colori non siano sufficienti per una determinata comunicazione 

(ad esempio nei diagrammi), si applicano le relative gradazioni 
cromatiche. I colori complementari, arancione e rosso, si impie-
gano soltanto in casi eccezionali e approvati. In linea di princi-
pio devono essere evitate composizioni variopinte.

COLORI PRIMARI (LOGO) COLORI SECONDARI

COLORI COMPLEMENTARI

2 | grigio 3 | azzurro chiaro 4 | verde scuro 

5 | arancione 6 | rosso 
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COLORI

PALETTA COLORI MS OFFICE
I template IDM per i programmi MS Office contengono i valo-
ri dei colori IDM. Nei diagrammi e negli schemi illustrativi i 
colori devono essere utilizzati seguendo l’ordine indicato. 
I colori dominanti sono il verde e il grigio.

Black 1White 2
Grigio 
IDM 
20 % 

3
Grigio 
IDM 
40 % 

4 5 6

COLORI IDM PER OFFICE (RGB)

2 COLORI  3 COLORI  6 COLORI 

1

1

1



IDM | Corporate Design

16

ELEMENTO COMPOSITIVO

DIAGONALE
L’elemento compositivo primario di IDM è la diagonale. 
Il grado di inclinazione si evince dalla diagonale della lettera 
M nel logotipo IDM. Viene utilizzata al vivo oppure delimitata  
con un bordo verde. Anche il taglio di uno spazio verde o di 
un’immagine può seguire la stessa inclinazione.

Beratertag 
Giornata di 
consulenza

CONSULTANCY

Export Days
Meet the world

28. – 29.03.2017
09:00 – 18:30

Siemensstraße 19 / Via Siemens, 19
Bozen / Bolzano

 BUSINESS MODEL 
COMPETITION

adventureX 
Kick-off  Event

22.02.2018
18:00 – 20:30 

NOI Techpark
A.-Volta-Straße 13A / via A. Volta, 13A

Bozen / Bolzano

CAMPO COLORATO CAMPO COLORATO CON GRAFICA CAMPO COLORATO CON FOTO FOTO

20°

20°

DACHBEGRÜNUNG
Praktischer Leitfaden zur Norm UNI 11235 - 

Istruzioni per la progettazione, l'esecuzione, il controllo 
e la manutenzione di coperture a verde

ALT

IDM Alto Adige
Piazza della Parrocchia, 11 
39100 Bolzano
T +39 0471 094 000
F +39 0471 094 444
info@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IL NOSTRO 2017
Relazione attività

ID
M

 | RELA
ZIO

N
E ATTIV

ITÀ
 2017 
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TIPOGRAFIA

FONT

CARATTERE AZIENDALE 
IDM 2018
Kievit Pro: font con obbligo di licenza

CARATTERE AZENDALE IDM 2019
Source Sans Pro: font libero da licenza

FONT DI SISTEMA
Arial 

Transizione autunno/inverno 2018

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
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Fino alla fine del 2018 i font aziendali IDM sono stati Kievit 
Pro, con obbligo di licenza, e Kievit Offc Pro per i documenti 
Office. A partire dal 2019 su tutti i documenti viene utilizzato il 
font Google Source Sans Pro, libero da licenze. Il carattere è 
scaricabile al link 
fonts.google.com/specimen/Source+Sans+Pro, che può esse-

re comunicato a partner e fornitori. I documenti Office scritti 
con il carattere aziendale IDM devono essere salvati come 
PDF per essere inviati a terzi, in modo che il font venga visua-
lizzato correttamente. Nelle e-mail e nei documenti Office da 
condividere in formato aperto con i partner esterni si utilizza 
il font di sistema Arial. 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

Kievit Pro
Light

Offc Pro 
Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsßtuvwxyzäöü
1234567890,.:-?!&%‘#*

Source  
Sans Pro  
Light

Source  
Sans Pro  
Regular

Source  
Sans Pro  
SemiBold

Source  
Sans Pro  
Bold

Kievit Pro
Medium

Offc Pro 
Medium

Kievit Pro
Regular

Offc Pro 
Regular

Kievit Pro
Bold

Offc Pro 
Bold

https://fonts.google.com/specimen/Source+Sans+Pro


IDM | Corporate Design

18

TIPOGRAFIA

FORMATO DEI PARAGRAFI

DECOR (24 – 36 PT) 
Title 1 Kievit Medium 15 pt
Subtitle 1 Kievit Light 15 pt

Teaser Kievit Medium 10 pt per un occhiello, 
un sottotitolo, un’enfasi nel testo. 
Testo Kievit Light 10 pt, interlinea in generale 
13 pt. Lorem ipsum delignimus, et vendisquid ut 
idit, offic to dempor as eatem cones ea natibus. 

Title 2 Kievit Medium 12 pt
Testo Kievit Light 10 pt. Lorem ipsum delignimus, 
et vendisquid ut idit.

TITLE 3 
> simbolo: virgoletta semplice destra Kievit   
 Medium dimensione 10 pt
> testo rimane Kievit Light 10 pt

DECOR (24 – 36 PT)

Title 1 SSP Semibold  15 pt
Subtitle 1 SourceSans Light 15 pt

Teaser SourceSansPro Semibold 10 pt pt per un 
occhiello, un sottotitolo, un’enfasi nel testo. 
Testo SourceSansPro Light 10 pt, interlinea in gene-
rale 13 pt. Lorem ipsum delignimus, et vendisquid 
ut	idit,	offic	to	dempor	as	eatem	cones	ea	natibus.

Title 2 SSP Semibold 12 pt
Testo Source Sans Pro Light 10 pt. Lorem ipsum 
delignimus, et vendisquid ut idit.

TITLE 3 
› simbolo: virgoletta semplice destra   
 SourceSansPro Bold dimensione 10 pt
› testo rimane  SourceSansPro Light 10 pt 

DECOR
Headline1 Arial Bold 14 pt
Subtitle1 Arial Regular 14 pt

Teaser Arial Bold 9 pt per un occhiello, un sottoti-
tolo, un’enfasi nel testo.  
Testo Arial Regular 9 pt, interlinea in generale 13 pt. 
Lorem ipsum delignimus, et vendisquid ut idit, offic to 
dempor as eatem cones ea natibus.

Title 2 Arial Bold 11 pt
Testo Arial Regular 9 pt. Lorem ipsum delignimus, 
et vendisquid ut idit.

TITLE 3 
 ● simbolo: virgoletta semplice destra  
Arial Bold dimensione 9 pt

 ● testo rimane Arial Regular 9 pt

Decor: 
Titolo breve del 
documento,
light, maiuscolo,
in base all’utilizzo da 
24 a 36 pt
 
 
Title 1:
medium 
Subtitle 1 
light

Teaser: 
medium 
Text: 
light

Title 2:
medium

Title 3:
medium, maiuscolo

Elenchi puntati: 
virgoletta bassa 
singola medium,
testo light

KIEVIT (OFFC) PRO SOURCE SANS PRO  
dal 2019

ARIAL
in generale 1 pt più piccolo del font aziendale
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MICROTIPOGRAFIA
INTESTAZIONE (HEADER)
Nei documenti e nelle pubblicazioni, in base al contenuto e 
alla necessità, il nome aziendale (IDM) si inserisce all’esterno 
in alto in Semibold, il nome della pubblicazione e/o del capi-
tolo in Light. Un tratto verticale (Light) funge da elemento 
divisorio. 

NUMERO DI PAGINA
In generale il numero di pagina è sempre posizionato all’esterno 
a destra (single page). Nei documenti a doppia pagina (duplex) 
Word modifica automaticamente la posizione del numero pagi-
na pari e dispari. Il numero di pagina è sempre all’esterno. 

IDM (Medium) | Light con 8,5 pt 

 Light con 8,5 pt 

CARATTERI NUMERICI
Si utilizzano soltanto caratteri numerici maiuscoli. Il numero 
1 è con grazia (linea orizzontale). Sono da evitare i numeri 
medievali con tratto ascendente e discendente. 

1234567890
1234567890

Caratteri numerici maiuscoli
Tabular Lining 

Caratteri numerici 
medievali

IDM | Titolo del capitoloIDM | Titolo della pubblicazione 

15

IDM | Dokument bzw. Kapitelname (IDM optional)  

3 

   
     

   
     

   
 

       

  
 

   
    
 

   

Titel des Kapitels (Headline 1)  
Subline Sie enthält bei Bedarf weiterführende Infos des Titels und beinhaltet 
einen Abstand zum Folgetext.  

K-Teaser: Der Teaser ist eine kurze Zusammenfassung der den Informationskern der nachfolgenden Nachricht 
wiedergibt. Dieser „Anreißer“ soll zum einen Orientierung zum Inhalt geben, zum anderen soll er Interesse 
zum Weiterlesen wecken. Er wird immer mit Absatz zum folgenden Copytext geschrieben.  

K-Copy: Der Copytext bzw. Fließtext sollte eine strukturierte formale Gestaltung aufweisen. Der Fließtext wird nur 
wenig beachtet; um die Lesewahrscheinlichkeit zu erhöhen, sollte der Fließtext durch Absätze und Zwischenüber-
schriften strukturiert werden. K-Copy beinhaltet einen Absatz während K-Standard gleich aussieht, aber ohne Ab-
stand. Die Platzierung des Textes in einer Anzeige sollte den Lesegewohnheiten entsprechen und möglichst rechts 
neben oder unter dem Bild erfolgen sich künftig orientieren werden. K-Copy: Wer weiß, wie die beliebtesten Pro-
dukte in einem bestimmten Markt aussehen, kann besser beurteilen, welche Chancen neue Produkte dort haben, 
was die Konsumenten in diesem Land besonders gerne mögen, und welche Zutaten hier verwendet werden. Zu die-
sem Zweck gibt es Datenbanken wie jene, die Luca Storari, Account Manager von Innova Market Insights, beim Wa-
keUp vorgestellt hat Gemeinsam mit dem Marktforschungsinstitut bietet IDM ab September eine neue Dienstleis-
tung für Südtiroler Unternehmen der Lebensmittelbranche an. Unternehmer können sich dann an das Ecosystem 
Food wenden, um sich über verarbeitetes Obst und Gemüse, Milchprodukte, Backwaren, Snacks und vorgefertigte 
Produkte, die in verschiedenen westeuropäischen Ländern erfolgreich eingeführt wurden, zu informieren. Ein Bei-
spiel dafür, wie man sein Business an der Marktnachfrage ausrichtet, wurde von Nicola Possagnoli ausgeführt, dem 
Gründer von Evo Elements. Wer weiß, wie die beliebtesten Produkte in einem bestimmten Markt aussehen, kann 
besser beurteilen, welche Chancen neue Produkte dort haben, was die Konsumenten in diesem Land besonders 
gerne mögen, und welche Zutaten hier verwendet werden. Zu diesem Zweck gibt es Datenbanken wie jene, die Luca 
Storari, Account Manager von Innova Market Insights, beim WakeUp vorgestellt hat Gemeinsam mit dem Marktfor-
schungsinstitut bietet IDM ab September eine neue Dienstleistung für Südtiroler Unternehmen der Lebensmittel-
branche an. Unternehmer können sich dann an das Ecosystem Food wenden, um sich über verarbeitetes Obst und 
Gemüse, Milchprodukte, Backwaren, Snacks und vorgefertigte Produkte, die in verschiedenen westeuropäischen 
Ländern erfolgreich eingeführt wurden, zu informieren. Ein Beispiel dafür, wie man sein Business an der ausrichtet, 
wurde von Nicola Possagnoli ausgeführt, dem Gründer von Elements. 

› K-Bullet: basiert auf K-Standard (ohne Abstand) 
Deshalb muss man nach dem Absatz manuell eine Leerzeile eingefügt werden.  

› Achtung: K-Copy ist ein automatischer Absatz eingestellt. 
› Auch bei K-Image, K-Subline und K-HalfTitle ist ein automatischer Absatz  

vorgesehen, das das Formattieren erleichtern soll.  
› Für Rückmeldungen hat die Unternehmenskommunikation immer ein offenes Ohr.  

 

Titel Unterkapitel (Headline2) 

K-Copy: Wer weiß, wie die beliebtesten Produkte in einem bestimmten Markt aussehen, kann besser beurteilen, wel-
che Chancen neue Produkte dort haben, was die Konsumenten in diesem Land besonders gerne mögen, und welche 
Zutaten hier verwendet werden. Zu diesem Zweck gibt es Datenbanken wie jene, die Luca Storari, Account Manager 
von Innova Market Insights, beim WakeUp vorgestellt hat Gemeinsam mit dem Marktforschungsinstitut bietet IDM 
ab September eine neue Dienstleistung für Südtiroler Unternehmen der Lebensmittelbranche an. Unternehmer kön-
nen sich dann an das Ecosystem Food wenden, um sich über verarbeitetes Obst und Gemüse, Milchprodukte, Back-
waren, Snacks und vorgefertigte Produkte, die in verschiedenen westeuropäischen Ländern erfolgreich eingeführt 
wurden, zu informieren. Ein Beispiel dafür, wie man sein Business an der Marktnachfrage ausrichtet, wurde von 
Nicola Possagnoli ausgeführt, dem Gründer von Evo Elements. Wer weiß, wie die beliebtesten Produkte in einem 

IDM | Dokument bzw. Kapitelname 
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bestimmten Markt aussehen, kann besser beurteilen, welche Chancen neue Produkte dort haben, was die Konsu-
menten in diesem Land besonders gerne mögen, und welche Zutaten hier verwendet werden. Zu diesem Zweck gibt 
es Datenbanken wie jene, die Luca Storari, Account Manager von Innova Market Insights, beim WakeUp vorgestellt 
hat Gemeinsam mit dem Marktforschungsinstitut bietet IDM ab September eine neue Dienstleistung für Südtiroler 
Unternehmen der Lebensmittelbranche an. Unternehmer können sich dann an das Ecosystem Food wenden, um sich 
über verarbeitetes Obst und Gemüse, Milchprodukte, Backwaren, Snacks und vorgefertigte Produkte, die in ver-
schiedenen westeuropäischen Ländern erfolgreich eingeführt wurden, zu informieren. Ein Beispiel dafür, wie man 
sein Business an der ausrichtet, wurde von Nicola Possagnoli ausgeführt, dem Gründer von Elements. 

K-HALF-TITLE: ZWISCHENTITEL FÜR NÄCHSTEN ABSATZ 

K-Copy: Von den Auswirkungen der Megatrends auf die kulinarische Kommunikation, über die Entwicklung von Pro-
dukten in trendigen Geschmacksrichtungen, bis hin zu Datenbanken über Markttrends: Das Event von IDM hat sich 
zum Ziel gesetzt, die Südtiroler Unternehmen mit den neuesten Informationen darüber zu versorgen, wie man sich 
in der Branche heute und auch morgen noch erfolgreich bewegt. „Wir möchten mit unserem Event die Südtiroler 
Unternehmen des Lebensmittelsektors auf den neuesten Stand bringen und ihnen Inputs geben, wie sie innovative 
Produkte herstellen und diese auf neue Weise präsentieren können. Damit erhöht sich auch die Wettbewerbsfähig-
keit unserer Betriebe“ sagt Ben Schneider, Koordinator des Ecosystem Food von IDM Südtirol. 

› K-Bullet: basiert auf K-Standard (ohne Abstand) 
Deshalb muss man nach dem Absatz manuell eine Leerzeile eingefügt werden.  

› Achtung: K-Copy ist ein automatischer Absatz eingestellt. 
› Auch bei K-Image, K-Subline und K-HalfTitle ist ein automatischer Absatz  

vorgesehen, das das Formattieren erleichtern soll.  
› Für Rückmeldungen hat die Unternehmenskommunikation immer ein offenes Ohr.  

 

K-Image: Durante i workshop su vendite, marketing e sviluppo del prodotto sono stati analizzati altri aspetti che contribuiscono al successo nel 
settore alimentare. Il designer della comunicazione Hendrik Haase e la ricercatrice di tendenze Mirjam Hauser hanno elaborato assieme ai parteci-
panti delle soluzioni creative per entusiasmare. 
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PLURILINGUISMO
Le lingue di titoli e sottotitoli bilingui si distinguono impiegan-
do nel layout diverse percentuali di nero. Il colore standard 
è il nero 100% e viene affiancato al nero 70% per la lingua 
ulteriore. 

In presenza di testi lunghi oppure trilingui questa differen-
ziazione cromatica non è efficace. In questo caso ogni lingua 
viene indicata dalla relativa abbreviazione (DE/IT/EN).

Beratertag 
Giornata di 
consulenza

Überschrift Deutsch 100 % schwarz 
Titolo italiano 70 % nero 

 

Titolo italiano 100 % nero 
Sottotitolo italiano 100 % nero 
 
Überschrift Deutsch 70 % schwarz 
Untertitel Deutsch 70 % schwarz

INDICAZIONE LINGUISTICA 
CON ABBREVIAZIONE

INDICAZIONE LINGUISTICA 
CON SCALA DI NERI

 

FURTHER INFORMATION 
 

1-minute-movie 
 

We_Build 

DE 
 
Erfahren Sie in 6 Stunden Spaß, 
wie man „lean“ bauen kann. 
 
60% der Zeit auf einer Baustelle wird 
mit Warten vergeudet, 30% mit dem 
Ausbessern von Fehlern und Nachar-
beit und 10% des angelieferten Mate-
rials sind beschädigt oder falsch. Die 
Wahrscheinlichkeit einer fristgerech-
ten Fertigstellung eines Bauvorha-
bens liegt unter 50%.  
 
Ausgehend von diesen Statistiken 
haben die wichtigsten Bauunterneh-
men die Effizienz der Bauphase ver-
bessert und einfache Methoden 
(„Lean Construction“) entwickelt, die 
auf Zusammenarbeit basieren.  
 
IDM Südtirol und EURAC Research 
haben im Rahmen des europäischen 
Projekts „CommONEnergy“, in dem 
23 europäische Partner Einkaufszen-
tren mit sehr hoher Effizienz und 
Komfort sa-niert haben, den Praxis-
kurs „WE_Build“ entwickelt.  
 
Haben wir Ihr Interesse geweckt? 

EN 
 
Learn how to build „lean“ in 6 
hours of fun. 
 
60% of building time is wasted wait-
ing, 30% in rework of errors while 
10% of delivered materials is dam-
aged or wrong. The probability of an 
activity being finished on time is just 
50%.  
 
Based on these figures, the most im-
portant construction companies im-
proved their building processes, by 
developing simple process manage-
ment methods (“Lean construc-
tions”), based on collaboration.  
 
IDM Südtirol and EURAC Research 
developed the practical education 
course “WE_Build” during the euro-
pean project “CommONEnergy”, 
where 23 partners refurbished shop-
ping malls with high-efficiency and 
high-comfort solutions.  
 
Want to give it a try? 

PARTNER 
 

Co-funded by 
the European Union

IT 
 
Impara a costruire „lean“ in 6 ore 
di divertimento. 
 
Il 60% del tempo in cantiere è spre-
cato in attese, il 30% nella correzione 
degli errori e rilavorazioni, mentre il 
10% delle forniture di materiale è 
danneggiato o errato. La probabilità 
che un’attività di cantiere si concluda 
nei tempi previsti è inferiore al 50%. 
  
Partendo da queste statistiche, le più 
importanti imprese di costruzioni 
hanno migliorato l’efficienza della 
fase di costruzione, sviluppando me-
todi di gestione semplici (“Lean Con-
structions”), basati sulla collabora-
zione.  
 
IDM Alto Adige ed EURAC Research 
hanno sviluppato il corso pratico 
“WE_Build” nel progetto europeo 
“CommONEnergy”, in cui 23 partner 
europei hanno riqualificato centri 
commerciali ad altissima efficienza  
e comfort.  
 
Vuoi partecipare? 

CONTACT 
 
Stefano Prosseda 
IDM Südtirol - Alto Adige 
Ecosystem Constructions Coordinator 
T +39 0471 094 227 
stefano.prosseda@idm-suedtirol.com 
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TABELLE 

COLONNA UNO COLONNA DUE 

LO
R

EM
 IP

SU
M

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam 
nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam 
erat, sed diam voluptua. At vero 
eos et accusam et justo duo dolo-
res et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata 

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam 
nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam 
erat, sed diam voluptua. At vero 
eos et accusam et justo duo dolo-
res et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata 

Lorem ipsum dolor At vero eos et accusam et justo duo 
dolores et ea rebum. Stet clita kasd 

At vero eos et accusam et justo Stet clita kasd gubergren,  
no sea takimata  

Lorem ipsum dolor Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata 

LO
R

EM
 IP

SU
M At vero eos et accusam et justo Stet clita kasd gubergren,  

no sea takimata  

Lorem ipsum dolor At vero eos et accusam et justo duo 
dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata 

TABELLA STANDARD
in colore grigio 

TABELLA DECORATIVA
alternativa in verde chiaro

BAU / EDILIZIA

BAU München
14.–19.01.2019
München (D)

Weltleitmesse für Architektur, Materialien und Systeme.
Salone leader a livello mondiale di architettura, materiali e 
sistemi.

        

Com.Bau
08.–10.03.2019
Dornbirn (A)

Messe zu den Themen Bauen und Sanieren.
Fiera dell’edilizia e della ristrutturazione.

        

ISH
11.–15.03.2019
Frankfurt (D)

Weltleitmesse Erlebniswelt Bad, Gebäude–, Energie–, Klimatech-
nik, Erneuerbare Energien.
Fiera leader a livello mondiale dedicata al mondo del bagno, 
dell’edilizia, dell’energia, dell’efficienza energetica e della 
climatizzazione.

        

Made Expo
13.–16.03.2019
Milano (I)

Architektur, Design, Bau.
Archittetura, design, edilizia.

        

Swisstech & 
Prodex
14.–17.05.2019
Basel (CH)

Europas zentrale Messe der Zulieferindustrie.
Importante fiera europea dedicata al settore dell’industria 
componentistica.

        

INTESTAZIONE &
TITOLO COLONNA

Grigio IDM: 40% 
RGB: 198 | 198 | 199
Hex: #C6C6C7
Linie: 1/4 pt | Black

Verde chiaro IDM: 100% 
RGB: 169 | 191 | 0
Hex: #A9BF00
Linea: 1/4 pt | Verde 
chiaro

CELLE
Grigio IDM: 20% 
RGB: 226 | 227 | 227
HEX: #E2E3E3
Linea: 1/4 pt | Black

Verde chiaro IDM: 20% 
RGB: 238 | 242 | 204
HEX: #EE2CC
Linea: 1/4 pt | Verde 
chiaro

Verde chiaro IDM: 40% 
RGB: 221 | 229 | 153
HEX: #DDE599
Linea: 1/4 pt | Verde 
chiaro

Nei template IDM per i programmi MS Office le tabelle sono 
preimpostate in colore grigio. Se la tabella ha un carattere 
decorativo può essere colorata nei toni del verde chiaro.
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INFOGRAFICHE 
Nelle infografiche e nei diagrammi si utilizzano semplici forme 
geometriche e i colori primari e secondari. Nei template IDM 
in MS Office lo stile dei diagrammi è preimpostato. In alterna-
tiva al bianco si può utilizzare lo sfondo grigio chiaro. Non si 
utilizzano effetti 3D. Per differenziare i contenuti (ad esempio: 
estate/inverno) si possono utilizzare anche altri colori IDM 
nella loro gradazione cromatica e occasionalmente anche i 
colori complementari (arancione e rosso).

TOURISM OFFICES

A
C

CO
M

M
O

DATIO
N FACILITIES | S

ERVICE PROVIDERS 

2018

DESTINATION M
AN

AG
EM

EN
T

TO
URIS

M
 A

SSOCIATIONS

TOURISM OFFICES | ACCO
M

M
O

DATIO
N

 FA
C

ILITIES | SER
V

IC
E P

R
O

V
ID

ER
S

IN THE EXPERIENCE AREAS

EXPERIENCE AREA

TRAVEL MOTIVEONE OR MORE PLACES

19
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Titel erster Ebene Workflow Kommunikation Medien 
 
Das Pressebüro von IDM betreibt Kommunikation mittels Instrumenten wie: Aussendung von Pressemitteilungen, 
Organisation von Pressekonferenzen und Presseterminen wie Presseeinladungen zu Events von IDM, Setbesuchen 
oder Premieren, Themensettings, Versand von  
 

 
 

[6.0_ImageCapture] Image Capture: Bildtext Lorem ipsum dolor sit amet,  
[Background color diagram RGB: 226 | 227 | 227] [Solid-Line Black ¼ pt] 
 
 

 
 

[6.0_ImageCapture] Image Capture: Bildtext Lorem ipsum dolor sit amet,  
[Background color diagram RGB: 226 | 227 | 227] [Solid-Line Black ¼ pt] 
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Titel erster Ebene Workflow Kommunikation Medien 
 
Das Pressebüro von IDM betreibt Kommunikation mittels Instrumenten wie: Aussendung von Pressemitteilungen, 
Organisation von Pressekonferenzen und Presseterminen wie Presseeinladungen zu Events von IDM, Setbesuchen 
oder Premieren, Themensettings, Versand von  
 

 
 

[6.0_ImageCapture] Image Capture: Bildtext Lorem ipsum dolor sit amet,  
[Background color diagram RGB: 226 | 227 | 227] [Solid-Line Black ¼ pt] 
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COMPOSIZIONE

MAPPE 
Le mappe dell’Alto Adige, che possono essere modificate in 
base all’utilizzo, sono disponibili in tre diversi gradi di dettaglio. 
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GRADO DI DETTAGLIO PRECISO

ESEMPI APPLICATIVI

GRADO DI DETTAGLIO MEDIO GRADO DI DETTAGLIO ASTRATTO

Alto Adige 
indicazioni stradali
SUED_Arrival_L_210.pdf

Alto Adige in Italia + lente 
d’ingrandimento
SUED_Italientool.pdf

Sedi IDM
SUED_DestinationManagement.pdf

Alto Adige + Paesi confinanti 
SUED_World_L.pdf

Alto Adige + mondo
SUED_World_M.pdf 

Alto Adige + mondo 
SUED_World_S.pdf

GLURNS

ST. CHRISTINA

BRIXEN

MERAN

BOZEN

BRUNECK

Carta d’Europa 
e del mondo 
per template 
IDM in 
PowerPoint
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COMPOSIZIONE

PITTOGRAMMI
I pittogrammi utilizzati per contraddistinguere le attività e i 
servizi di IDM sono composti da disegni lineari. Se i pittogram-
mi assumono un carattere decorativo (illustrazioni) possono 
essere realizzati a superficie piena. Lo spessore dei bordi varia 
in base al genere di applicazione e alle dimensioni.

EN Customer  
Consulting

Export Innovation
Business  
Incubator

Locate your 
Business 

Enterprise  
Europe Network

DE Kunden- 
beratung

Export Innovation
Gründer- 
zentrum

Standort  
finden

Enterprise  
Europe Network

IT Consulenza  
clienti

Export Innovazione
Incubatore  
d’imprese 

Business 
Location

Enterprise  
Europe Network

Linea + Outline-Line 
IDM_Pictogram_Services.pdf
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COMPOSIZIONE

ILLUSTRAZIONI 
Le illustrazioni nelle pubblicazioni IDM e sui social media ven-
gono realizzate con pittogrammi a superficie piena. I colori si 
orientano alla paletta colori IDM.
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COMPOSIZIONE

TEXTURE 

4

IDM | Weiterbildung Export / Formazione export

nützlich zu wissen
Infos
Iris Pahl
Kundenberatung Export & Innovation 
IDM Südtirol 
T 0471 094 510  
iris.pahl@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

anmeldung
WIFI, Service für Weiterbildung und  
Personalentwicklung der Handelskammer
T 0471 945 666  
wifi@handelskammer.bz.it
www.wifi.bz.it

semInarmaterIalIen
in den Preisen sind die Kosten für Seminarmaterialien 
bereits enthalten.

semInarbeschreIbungen 
Die Seminarbeschreibungen in dieser Broschüre erfolgen 
in der jeweiligen Veranstaltungssprache.  
Mehr Informationen und die Online-Anmeldung  
finden Sie unter: www.wifi.bz.it

utile da sapere
Info
Iris Pahl
Consulenza clienti Export & Innovazione
IDM Südtirol 
T 0471 094 510  
iris.pahl@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IscrIzIone
WIFI, servizio di formazione e sviluppo del personale della 
Camera di commercio di Bolzano 
T 0471 945 666  
wifi@camcom.bz.it
www.wifi.bz.it

materIale dIdattIco
Il costo del materiale didattico è compreso nel prezzo.

descrIzIone deI semInarI
I programmi dei corsi sono descritti nella lingua nella quale  
si terranno i seminari. Ulteriori informazioni e il modulo 
d’iscrizione online potete trovare sul sito internet: 
www.wifi.bz.it
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Ausgabeverhalten  
pro Tag nach Märkten

DEUTSCHLAND

100 €134 €

NIEDERLANDE

71 €123 €

122 €241 €

VEREINIGTES 
KÖNIGREICH

ITALIEN

103 €140 €

SCHWEIZ

161 € 130 €

BELGIEN

94 €123 €

ÖSTERREICH

134 €144 €

TSCHECHISCHE 
REPUBLIK
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m

m
er

 n
ic

ht
 

er
ho

be
n

131 €

POLEN

141 €

So
m

m
er

 n
ic

ht
 

er
ho

be
n

Übernachtungen 
in den Ferienregionen 
nach Märkten

KRONPLATZ

SÜDTIROLS SÜDEN

Stelle

Durchschnittliche Ausgaben pro Tag: 
122 Euro

104 Euro Sommer 
140 Euro Winter  

Von den französischen Gästen sind  
diese Daten nicht erhoben.

MERANER LAND

IT DE BE
EISACKTAL

DE IT AT

DE IT CH

VINSCHGAU

DE IT

DE IT AT

1. 2. 3.

DREI ZINNEN DOLOMITEN

IT DE AT

SEISER ALM

DE IT CH

EGGENTAL

DE IT CH

GRÖDEN

IT DE NL

ALTA BADIA

IT DE GB

CH

Übernachtungen 
nach Ferienregionen 

GRÖDEN

WI 1.377.660 -5,1%
SO 1.188.446 +6,2%
KJ  2.600.199 +1,6%

SÜDTIROL ANTEIL:  8,0%

DREI ZINNEN DOLOMITEN

WI 775.836 -2,1%
SO 1.362.989 +7,5%
KJ  2.163.654 +5,5%

SÜDTIROL ANTEIL:  6,7%

EGGENTAL
WI 300.665 +0,2%
SO 421.405 +3,0%
KJ 727.126 +2,8%

SÜDTIROL ANTEIL:  2,2%

Südtirol Anteil: Anteil der Übernachtungen in den Ferienregionen im Verhältnis zur Anzahl aller Übernachtungen in Südtirol im Kalenderjahr.

VINSCHGAU

WI 713.502 +2,2%
SO 1.338.071 +3,5%
KJ 2.061.427 +4,3%

SÜDTIROL ANTEIL:  6,4%

MERANER LAND

WI  1.680.459 +4,9%
SO  5.815.268 +1,4%
KJ  7.529.050 +2,7%

SÜDTIROL ANTEIL: 23,2%

EISACKTAL

WI 1.665.996 +3,7%
SO 2.679.658 +2,8%
KJ 4.374.480 +4,1%

SÜDTIROL ANTEIL:  13,5%

SÜDTIROL SÜDEN

WI 885.914 +9,2%
SO 2.659.374 +4,4%
KJ  3.545.621 +5,3%

SÜDTIROL ANTEIL:  10,9%

SEISER ALM

WI 653.365 -4,6%
SO 1.089.186 +2,2%
KJ  1.755.785 +0,9%

SÜDTIROL ANTEIL:  5,4%

ALTA BADIA

WI 1.205.265 -5,6%
SO 910.072 +4,8%
KJ  2.150.362 +0,3%

SÜDTIROL ANTEIL:  6,6%

KRONPLATZ

WI 2.526.962 +2,7%
SO 2.960.826 +4,9%
KJ  5.530.814 +4,9%

SÜDTIROL ANTEIL:  17,0%

1918

IDM | Tourismuszahlen 2017 Deutschland

ITALIEN 9%

Beliebteste 
Auslandsreiseziele 2015

KROATIEN 4%

SPANIEN 14%

ÖSTERREICH 4%

TÜRKEI 4%

2013 2014 2015 2016 2017

DURCHSCHNITTLICHE 
AUFENTHALTSDAUER

4,9

+3,4%

ANKÜNFTE

3.189.947

+2,5%

ÜBERNACHTUNGEN

15.780.499

ANTEIL DER 
GESAMTNÄCHTIGUNGEN

IN SÜDTIROL

48,6%

5-JAHRESENTWICKLUNG WINTER UND SOMMER

Deutschland HAUPTSTADT: BERLIN
3,6 MIO EWHAMBURG

1,8 MIO EW

MÜNCHEN                 
1,5 MIO EW

KÖLN                        
1,1 MIO EW

FRANKFURT                        
736.414 EW

357.386 KM2

FLÄCHE

Einwohner

Altersstruktur 

12,8%
0 – 14 JAHRE

22,1%
65 JAHRE UND ÄLTER

65,1%
15 – 64 JAHRE

DURCHSCHNITTSALTER
44,3

DURCHSCHNITTLICHES
ALTER DES SÜDTIROL-GASTES 

AUS DEUTSCHLAND

48 Jahre

Medienzugang BREITBANDANSCHLÜSSE
38,05/100 EW

INTERNETNUTZUNG
89,6%

MOBILTELEFONE
114,50/100 EW

BIP
3.228 MRD €

BIP/KOPF
39.178 €

INFLATION
1,7%

ARBEITSLOSENRATE
3,7%

Wirtschaft 2017*

+2,2%

82,6 MIO
EINWOHNER

75,3% 
LEBEN IN STÄDTEN

* Schätzung

2013 2014 2015 2016 2017

882.875 924.608 920.866
977.823 993.949

1.818.230 1.850.470 1.895.902
2.113.067 2.188.147

4.631.742 4.678.897 4.727.536 4.955.982 4.947.267

9.558.853 9.480.518 9.588.398
10.481.768 10.787.867

5,2
5,15,3 5,0 4,9

5,1 5,1
5,1

5,1 5,0

2013 2014 2015 2016 2017

Per la composizione grafica si può utilizzare una texture 
formata da punti grigi. 

PUNTI
Grigio IDM: 20% 
Distanza tra i punti:  
109% delle dimensioni 
del punto

IDM_Texture_Dots.ai
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COMPOSIZIONE

LINGUAGGIO VISIVO | MOODBOARD
Il linguaggio visivo di IDM è in fase di elaborazione.
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COMPOSIZIONE

CARTA 
Per gli stampati si utilizza una carta naturale uso mano di pura 
cellulosa, certificata FSC®. La carta naturale non patinata spic-
ca per la naturale piacevolezza al tatto e per l’alta qualità.

Per la stampa su carta non patinata è necessario prevedere 
un’ottimizzazione cromatica delle immagini, in particolare per 
il punto del nero (ottimizzazione del nero). 

In base alla disponibilità del produttore e della tipografia si 
consigliano le seguenti varianti di carta:

Fedrigoni
 › Arco Print E. W. (elevato grado di bianco)  
 › Arco Set (più economica, perché meno bianca)
 › Sirio White (per grammature più pesanti;    

p.e. per bigliettini da visita) 
 › Splendorgel (solo per buste)

Mondi 
 › IQ Print (alternativa a Fedrigoni, più economica)

Sappi
 › Magno Natural Offset

Papyrus 
 › MultiOffset
 › PlanoJet	hochweiß

STAMPATO CARTA GR AMMATUR A

O
FF

SE
T

Brochure Fedrigoni  
Arcoprint 1 E.W. 

Copertina 
140 - 170 g/m²

Pagine interne 
100 - 120 g/m²

Flyer Fedrigoni  
Arcoprint 1 E.W. 170 - 200 g/m²

Cartella stampa Fedrigoni Arco Print oppure   
Mondi IQ Print 300 g/m²

Carta intestata Fedrigoni Arco Print oppure   
Mondi IQ Print 120 g/m²

Busta standard Fedrigoni Splendorgel E.W.  
con strap autoadesivo 120 g/m²

Borsa di carta Fedrigoni for Bags

Lettera breve Fedrigoni Arcoprint 1 E.W. 250 g/m²

Etichetta per indirizzo  Raflatac Vellum 70 g/m²

D
IG

IT
AL

E Biglietto da visita Fedrigoni  
Sirio white 350 g/m²

Manifesto Fedrigoin Symbol Matt  
Plus Premium White 150 - 200 g/m²

INDICE DELLE CARTE ALTERNATIVE
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TEMPLATE

MS OFFICE WORD
I template IDM per MS Office Word contengono la paletta 
colori IDM e i formati dei titoli e dei paragrafi. Il logo si trova 
solo sulla prima pagina all’esterno a destra, nelle pagine 
seguenti invece c’è l’intestazione IDM + il nome del capitolo 
come testo (vedi p. 20).

I documenti Office redatti con il carattere IDM (quindi non con 
Arial) devono essere sempre salvati come PDF, se vengono 
inviati a destinatari esterni. 

IDM_K_Denominazione.docx Kievit Pro 
IDM_S_Denominazione.docx Source Sans Pro

IDM_A_Denominazione.docx Arial
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TEMPLATES

MS OFFICE POWERPOINT
I template IDM per MS Office PowerPoint contengono la paletta 
colori, i font e ulteriori elementi grafici per la visualizzazione 
delle informazioni. Gli elementi grafici si possono modificare 
(dimensione, colore ecc.) a seconda delle necessità.
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TEMPLATES

MS OFFICE PUBLISHER

TEMPLATE PUBLISHER 

dal 2019!

Il programma Publisher prevede più funzioni layout di Word o 
PowerPoint. I template IDM per questo programma saranno 
disponibili a partire dal 2019. 
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TEMPLATES

MS OFFICE OUTLOOK
In MS Office Outlook si utilizza il carattere Arial (10 pt) in nero, 
per le risposte in blu (standard). La firma è in Arial (9 pt), colore 
grigio (lighter 35%).

CARATTERE

FIRMA
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EIN STARKER VERTRIEB EBNET DEN WEG ZUM EXPORT

INFORMATIONSVERANSTALTUNG

Vertriebs-
strategie

Mit System zum Erfolg 

12.06.2018
16:00 – 19:00

Handelskammer 
Südtiroler Straße 60 

Bozen

Damit ein Unternehmen wächst und kostendeckend arbeitet, gilt es, neue Kunden 
zu akquirieren und den Vertrieb solide aufzustellen. Ein professionelles 
Vertriebskonzept ist dabei erforderlich. Geschäftsleitung und Mitarbeiter sind 
gefordert: Es braucht eine gute Planung, eine zielorientierte Umsetzung der Pläne 
in die Tat und eine effiziente Verwaltung der Ressourcen.

Diese Veranstaltung bietet die Möglichkeit, sich über die Chancen eines 
systematischen Vertriebsaufbaus für den Export zu informieren, Beispiele aus der 
Praxis kennenzulernen und sich in Einzelgesprächen mit Vertriebsexperten 
auszutauschen.

Zielgruppe
Unternehmerinnen und Unternehmer, die ihren Vertrieb stärken und 
reorganisieren wollen, um sich anschließend gefestigt ihren Exportvorhaben zu 
stellen.

ANMELDUNG | KONTAKT
Online Anmeldung
bis 08.06.2018

Thomas Egebrecht
T +39 0471 094 530
thomas.egebrecht@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

INNOVATION
DEVELOPMENT
MARKETING

LAYOUT DI STAMPA

INVITO DIN A4

9.30 Einführung

10.30 Vortrag Zukunft Tourismus
Eventuell eine kurze Beschreibung des Themas 
und/oder des Referenten 

11.30 Workshop 
Eventuell eine kurze Beschreibung des Workshops
und/oder des Referenten 

12.00 Mittagspause 

14.00 Workshop Zwei
Eventuell eine kurze Beschreibung des Workshops
und/oder des Referenten. 

16.30 Diskussionsrunde
Eventuell eine kurze Beschreibung.

TITEL DER VERANSTALTUNG

PROGRAMM

Bernd Huber | Österreich
Beratung in deutscher Sprache | Best4Best | www.best4best.at

Raphael Bodenmüller | Schweiz
Beratung in deutscher Sprache | Bodenmüller & Partner GmbH
www.bodenmueller-partner.com

Monika M. E. Sanders | BeNeLux
Beratung in deutscher Sprache | PSPS Consultants | www.pspsconsultants.nl

Wally Lindermeir | Frankreich
Beratung in deutscher Sprache | AHK Frankreich | www.francoallemand.com

Tarsicio Merino | Spain
Consultancy in English | Almanor International | www.almanor-international.com

Antony Fowler | UK, Ireland
Consultancy in English | Fairways International

Thomas Ramsten | Scandinavia
Consultancy in English | TBR Consulting | www.tbrconsulting.se

REFERENTEN

Aussteller
3.282 aus 78 Ländern

Besucher
82.000 Fachbesucher, vorwiegend aus Japan

Rahmenprogramm
Veranstaltungen und Seminare

Angebotsschwerpunkte
Delikatessen, Fisch, Fleischwaren, Geflügel, Gemüse, Getränke, Konserven, 
Meeresfrüchte, Molkereiprodukte, Nahrungsmittel, Obst, Reformkost, Spirituosen, 
Wein, Wurstwaren

Zielpublikum
Fachbesucher aus der Lebensmittelbranche

TITEL DER VERANSTALTUNG

MESSEDATEN

Quadratmeterpreis inkl. Basis-Standbau (organisiert von ICE)
840,00 € + MwSt.

In diesem Preis sind die Kosten für einen Basis-Standbau inklusive 
Standardmobiliar enthalten. Eine genaue Auflistung der im Preis enthaltenen 
Dienstleistungen entnehmen Sie bitte dem Anmeldeformular.

Förderung: max. 50 %

Wichtig
IDM übernimmt vorab die Zahlung sämtlicher anfallender Kosten in Verbindung 
mit dem Messeauftritt. Reise- und Unterkunftskosten gehen zu Lasten des 
Ausstellers. Die angeführten und vorausgestreckten Kosten werden dem Aussteller 
nach Messeschluss im Verhältnis zur belegten Standfläche in Rechnung gestellt.

ZUSATZINFOS

“CommONEnergy project has received funding from the European Union’s Seventh Framework 
Programme for research, technological development and demonstration under grant agreement no 
608678”. “WE_Build” is the “public name” chosen to advertise the training module towards companies 
and craftsmen foreseen in the “Lean Pool” simulation activity of Task 7.8 of CommONEnergy.

Co-funded by 
the European Union

PARTNER

Nell’ambito del progetto FP7:

TITEL DER VERANSTALTUNG 

Jens Korte | Börsenkorrespondent und Wirtschaftsexperte
„Mr. Wall Street“ berichtet seit 18 Jahren vom Parkett der New York Stock
Exchange über die Höhen und Tiefen der amerikanischen Wirtschaft. Für n-tv, SRF
und Deutsche Welle verfolgt er die wirtschaftlichen Entwicklungen der USA und
das Verhältnis zu Europa. 2014 erschien sein erstes Buch „Rettet die Wall Street -
Warum wir die Zocker brauchen!“.

Jens Daum | Rechtsanwalt | AHK New York
Dr. Jens Daum, LL.M. ist Senior Manager, Legal Department & Business
Development Consulting bei der AHK USA-New York und unterstützt dort seit
Beginn seiner Tätigkeit im Dezember 2013 Unternehmen bei ihrem Markteinstieg
und der Begründung ihrer Präsenz in den USA. Herr Dr. Daum ist darüber hinaus
in New York zugelassener Attorney at Law.

Loredana Romolo | Rechtsanwältin
Nach ihrer Tätigkeit als Rechtsanwältin und -beraterin in amerikanischen und
deutschen Anwaltskanzleien, gründete Loredana Romolo 2016 LegalLab, eine
Anwaltsboutique, die Betrieben bei der Internationalisierung unterstützt und
berät. Romolo ist Expertin des internationalen Gesellschaftsrechts, internationaler
Verhandlungen und Vertragsabschlüsse sowie der M&A-Operationen.

Christian Notdurfter | Rechtsanwalt
Christian Notdurfter ist Rechtsanwalt in Bruneck und Mailand mit weitreichender
internationaler Studien- und Arbeitserfahrung u. a. in der Rechtsabteilung des
Luft- und Raumfahrtkonzerns Airbus SE in Paris sowie in Anwaltskanzleien in
Heidelberg, Bozen und Mailand. Er beschäftigt sich seit mehr als zehn Jahren mit
internationalem Vertragsrecht, auch Bezug zu den USA.

Günther Schacher | Hager & Partners
Günther Schacher ist managing partner bei Hager & Partners mit Büros in Bozen,
Mailand und Rom. Als Wirtschaftsprüfer und Steuerberater unterstützt er
Unternehmen bei außerordentlichen steuer- und gesellschaftsrechtlichen
Transaktionen, der Reorganisation von Unternehmensgruppen sowie in Fragen des
nationalen und internationalen Steuerrechts und des Tax Plannings.

Ingemar Vienna | Spedition Bruno Mosca
Nach langjähriger Erfahrung in den verschiedensten Bereichen der
Transportlogistik kümmert sich Ingemar Vienna bei der Fa. Mosca Bruno GmbH
um die Beratung zu den Themen Luft- und Seefracht, Zollabwicklung. und
Incoterms ®2010. Zudem unterrichtet er an der TFO Max Valier in Bozen
Transportwissenschaften.

BERATER

TITEL DER VERANSTALTUNG 

Die Teilnahme an der Informationsveranstaltung und an den individuellen 
Beratungsgesprächen ist kostenlos – bei Nichtteilnahme nach erfolgter 
Anmeldung berechnen wir einen Unkostenbeitrag von 50 Euro + MwSt. Die 
Fachvorträge finden in deutscher und italienischer Sprache mit 
Simultanübersetzung statt und stehen allen Südtiroler Unternehmen offen, die in 
der Handelskammer Bozen eingetragen sind. Die Teilnehmerzahl ist begrenzt. 

Bitte ausfüllen und per E-Mail oder Fax übermitteln:
E-Mail: name.nachname@idm-suedtirol.com – Fax: 0471 094 xxx
Anmeldeschluss: 18. September 2017

Ja, ich melde mich an für:
 Informationsveranstaltung am 26. September (15:45 –19:00 Uhr)
 Individuelle Beratungsgespräche am 27. September

(ab 08:30 Uhr; die genaue Uhrzeit wird nach Anmeldung mitgeteilt). 
 RA Dr. Jens Daum | Markteinstieg und Firmengründung in den USA
 RA Dr. Loredana Romolo | Vertragswesen
 RA Dr. Christian Notdurfter | Vertragswesen
 Ingemar Vienna | Transport und Logistik
 Beratung zu Außenhandelsdokumenten und Bonitätsauskünften 

Handelskammer Bozen
 Kundenberatung Export und Innovation | IDM Südtirol

ANMELDUNG

Datenschutzerklärung: Die von Ihnen mitgeteilten personenbezogenen Daten werden ausschließlich zum Zweck der 
Veranstaltungsanmeldung und -durchführung genutzt und ausschließlich zu diesem Zweck, ggf. an Dritte weitergegeben. Diese 
Angaben sind Voraussetzung, um Ihre Teilnahme zu ermöglichen. Mit der Anmeldung zur Veranstaltung erklärt der 
Anmeldende seine Einwilligung zur Verarbeitung der personenbezogenen Daten im Sinne der EU-Verordnung Nr. 679/2016. 
Die Datenverarbeitung kann mit oder ohne Hilfe elektronischer, auf jeden Fall automatischer Mittel erfolgen und umfasst alle 
im Art. 4, Absatz 2, EU-Verordnung Nr. 679/2016 vorgesehenen und für die betreffende Datenverarbeitung erforderlichen 
Vorgänge. In jedem Fall wird die Datenverarbeitung unter Einhaltung aller Sicherheitsmaßnahmen durchgeführt, die deren 
Sicherheit und Geheimhaltung gewährleisten. Die Veranstaltung wird evtl. fotografisch dokumentiert. Die angefertigten Fotos 
werden ggf. im Anschluss und ausschließlich im Zusammenhang mit der Veranstaltung auf die Website und den Social Media-
Kanälen von IDM Südtirol - Alto Adige eingestellt, sowie in Fachmedien (Print und online) veröffentlicht. Wir weisen darauf hin,
dass die Fotos bei einer eventuellen Veröffentlichung im Internet weltweit abrufbar sind. Mit der Anmeldung zu einer 
Veranstaltung willigen Sie der eventuellen Anfertigung und Verwendung von Fotos gem. anwendbares Kunsturhebergesetzes 
ein. Die Einwilligungserklärung gilt ab dem Datum der Anmeldung bis zu dem Zeitpunkt, an dem Sie die Veranstaltung 
verlassen. Diese Einwilligungserklärung kann jederzeit mit Wirkung für die Zukunft widerrufen werden. Der Widerruf bewirkt, 
dass veröffentlichte Fotos aus den Internetauftritten von IDM Südtirol - Alto Adige entfernt und keine weiteren Fotos 
eingestellt werden. Eine Löschung der Bilder aus den Internetauftritten kann nach Eingang ihres Widerrufs einige Werktage in 
Anspruch nehmen. Bei Veröffentlichung eines Gruppenfotos führt der spätere Widerruf einer einzelnen Person grundsätzlich 
nicht dazu, dass das Bild entfernt werden muss. Das Datenschutzgesetz verleiht dem Betroffenen die Möglichkeit der 
Ausübung bestimmter Rechte gemäß Kapitel III der EU-Verordnung Nr. 679/2016. Der Betroffene hat insbesondere das Recht 
auf Auskunft zu den personenbezogenen Daten sowie das Recht auf Berichtigung und Löschung der personenbezogenen 
Daten. Der Verantwortliche der Datenverarbeitung ist IDM Südtirol - Alto Adige, Pfarrplatz 11, 39100 Bozen, in der Person des 
gesetzlichen Vertreters Hansi Pichler. E-Mail: privacy@idm-suedtirol.com

 Ich habe die Datenschutzbestimmungen gelesen und akzeptiert.

Name:

Unternehmen: Branche:

Straße und Nr.: PLZ und Ort:

Tel.: E-Mail:

Homepage: MwSt.-Nr.:

Welche Fragen können wir für Sie im Vorfeld an unsere Experten weiterleiten?

Tutti gli eventi IDM sono scaricabili come PDF in formato DIN 
A4 verticale dal sito IDM. Per un uso interno possono essere 
stampati in caso di necessità con la stampante aziendale. 
Selezionando l’opzione “adatta alla pagina” il layout si rimpic-
ciolisce e rende visibile un bordo verde chiaro.

IDM_K_EventsA4_DE.pptx
IDM_K_EventsA4_IT.pptx

GUT VERPACKT, IST HALB GEWONNEN 

SEMINAR

Food Packaging
Die neuen EU-Vorgaben zu 
Recycling und Zero Waste

09.11.2018
13:30 – 18:00

NOI Techpark
A.-Volta-Straße 13A

Bozen

Lebensmittelverpackungen sollen nicht nur das Produkt schützen und seine 
Logistik ermöglichen. Eine angemessene Verpackung beeinflusst maßgeblich die 
Kaufentscheidung und damit auch den Markterfolg eines Produktes.

Die neuen EU-Vorgaben zu Recycling und Zero Waste, die bis 2025 in einem 
Stufenprozess in Anwendung gebracht werden, zwingen vor allem die 
Lebensmittelindustrie dazu, Verpackungen und deren Materialien völlig neu zu 
gestalten: neues Design, neue Herstellungsverfahren, neue Verwendung und 
Recycling. 

Welche Chancen diese Entwicklungen bieten, erfahren Sie in unserem Seminar. 
Wir zeigen Ihnen:
› wie Sie die neuen EU-Initiativen nutzen können, um Ihr eigenes Marken-Profil 

zu schärfen und Ihre Kunden zu begeistern;
› regionale und europaweit gültige Ansätze, um Verpackungsmüll zu reduzieren 

und den Ressourcenverbrauch zu minimieren;
› ein Prozessmodell, das Verpackungen hinsichtlich ihrer Recycelbarkeit bewertet 

und die eigene Verpackungsentwicklung systematisiert;
› innovative und nachhaltige Materialien, die nicht nur ökologisch, sondern auch 

funktionell punkten;
› wie man über Verpackung kommunizieren kann.

Zielgruppe
Unternehmen der Lebensmittel- und Verpackungsbranche

ANMELDUNG | KONTAKT
bis 26.10.2018
Online Anmeldung

Julia Verdorfer
T +39 0471 094 236
julia.verdorfer@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

INNOVATION
DEVELOPMENT
MARKETING

HEAD VERSALIEN 20 PT KIEVIT OFFC MEDIUM 

FORMAT

Titel der 
Veranstaltung 
Untertitel weitere Details

12 – 13.03.2017
9:00 – 17:00

Name des Gebäudes
A.-Volta-Straße, 13 

Bozen

Copytext Kievit Offc Light 10 pt / 13 pt Zwischenzeielenabstand linksbündig 
Internationalisierung lebt nicht nur von guten Produkten, sondern von 
ausgefeilten Marktstrategien und guten Kontakten. Bei den Export Days 
bekommen Südtiroler Unternehmer beides. Gleichzeitig erhalten 
Unternehmerinnen und Unternehmer geballtes Know-how. 15 Experten stehen 
Südtiroler Unternehmern zu den drängendsten Fragen rund um die wichtigsten 
Märkte der Welt Rede und Antwort. Wer also mit dem Gedanken spielt, neue 
Märkte anzugehen, hat bei den Export Days die einmalige Gelegenheit das Know-
how renommierter Experten abzurufen.

Zielgruppe
Unternehmerinnen und Unternehmer, die neue Märkte erschließen oder 
Aktivitäten auf ausländischen Märkten intensivieren möchten.

› ERSTE HEADLINE RÜCKSEITE
› ZWEITE HEADLINE RÜCKSEITE

ANMELDUNG | KONTAKT
bis TT.MM.JJJJ

Vorname Nachname
T +39 0471 094 XXX
vorname.nachn@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

INNOVATION
DEVELOPMENT
MARKETING

PRIMA PAGINA (FRONTE) PAGINA/E SUCCESSIVA/E
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LAYOUT DI STAMPA

BROCHURE DIN A5 ORIZZONTALE

IDM Südtirol - Alto Adige
Pfarrplatz 11
Piazza della Parrocchia, 11
39100 Bozen / Bolzano
T +39 0471 094 500
F +39 0471 094 555
sales.export@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

EXPORT DAYS

DEUTSCHLAND / GERMANIA
Claus Baumer
Beratung in deutscher Sprache
Dr. Baumer
www.drbaumer.com

Claus Baumer kann auf mehr als 20 Jahre Erfahrung in den Bereichen In-
ternationalisierung, Geschäftsfeldentwicklung, Vertriebsaufbau und Mar-
keting zurückblicken. Mit seiner Agentur Dr. Baumer unterstützt er Unter-
nehmen, die ihre Marktpräsenz im deutschen Raum auf- oder ausbauen 
möchten. Zu seinen kundenorientierten Dienstleistungen zählen unter 
anderem umfangreiche Marktanalysen, Markteinführungsstrategien, Ge-
schäftspartnersuche, konkrete Verkaufsunterstützung und Vertrieb. 

fRANKREICH / fRANCIA
Wally Lindermeir 
Beratung in deutscher Sprache
AHK Frankreich
www.francoallemand.com

Seit 1984 arbeitet Frau Wally Lindermeir für die AHK Frankreich. Ihre 
langjährige Erfahrung auf dem französischen Markt ist die ideale Voraus-
setzung für einen effizienten, dauerhaften und gewinnversprechenden 
Markteinstieg. Mit praktischen Dienstleistungen, maßgeschneiderten 
Markteinstiegsstrategien und umfangreichen Recherchen unterstützt die 
AHK Frankreich seit über 60 Jahren zahlreiche Unternehmen dabei, in 
Frankreich Fuß zu fassen und geeignete Geschäftspartner zu finden.

MARKET CONSULTANTS 27.03.2018

BALTIKUM / PAESI BALTICI
Roma Rink 
Beratung in deutscher Sprache
RB International Consulting
www.rb-ic.com

Roma Rink gründete 2012 nach langjähriger Tätigkeit als Beraterin in den 
Baltischen Staaten ihre eigene Firma RB International Consulting in Mün-
chen. Die Agentur bietet individuelle Exportberatung für Unternehmen, 
Geschäftsanbahnung in den Baltischen Staaten und anderen Auslands-
märkten, Projektakquise und Projektmanagement sowie andere kunden-
orientierte Dienstleistungen. 

BRASILIEN / BRASILE
Ricardo Castanho 
Beratung in deutscher Sprache
AHK Brasilien
www.ahkbrasilien.com.br

 
Im Laufe der vergangenen zehn Jahre hatte er verschiedene Positionen 
innerhalb des Kammernetzwerks inne, unter anderem als stellvertreten-
der Geschäftsführer. Seit 2012 steht er dem Bereich Außenwirtschaft und 
Messen der AHK Brasilien in São Paolo vor. 
Seine langjährige Erfahrung macht ihn zum kompetenten Ansprechpartner 
für europäische Unternehmen bei Fragen rund um den Markteinstieg in 
Brasilien. Die AHK Brasilien kann auf mehr als 100 Jahre Erfahrung zurück-
blicken und steht für exzellenten Service und innovative Projekte. 

SCHwEIZ / SvIZZERA
Raphael Bodenmüller 
Beratung in deutscher Sprache 
Bodenmüller & Partner   
www.bodenmueller-partner.com 

Bodenmüller & Partner wurde 2011 von Herrn Raphael Bodenmüller 
gegründet und unterstützt hauptsächlich kleine und mittelständische 
Unternehmen bei der Internationalisierung. Zum Produktportfolio ge-
hören die Geschäftspartnervermittlung, Verkaufsgespräche und der 
Aufbau von Zweigniederlassungen. Zudem bietet Bodenmüller & Part-
ner eine umfangreiche Analyse des Unternehmens und erstellt anschlie-
ßend ein Konzept für den Marktaufbau oder gibt konkrete Tipps und 
Handlungsempfehlungen.

SPANIEN / SPAGNA
Tarsicio Merino
Consultancy in English 
Almanor International 
www.almanor-international.com 

After holding top management positions in various listed multinational 
companies, Tarsicio Merino founded Almanor International in 2010. The 
company specializes in market entrance services and international deve-
lopment. Through its longstanding experience, Almanor can easily adapt 
to a multi-sectoral environment and numerous projects as proof of their 
profound knowledge in every field.

MAROKKO / MAROCCO
Marco Wiedemann
Beratung in deutscher Sprache   
AHK Marokko  
www.marokko.ahk.de

Nach seiner Tätigkeit als Rechtsanwalt stieg Marco Wiedemann 2001 als 
Geschäftsführer der AHK Kanada in das Netzwerk der Auslandshandels-
kammern ein. Im Jahr 2006 übernahm er die Geschäftsleitung der AHK 
Marokko in Casablanca. Er betreut dort überwiegend mittelständische 
Unternehmen beim Aufbau eigener Vertretungen und bei Investitions-
vorhaben. Mit ihren individuellen Dienstleistungen unterstützt die AHK 
Marokko Unternehmen beim Markteintritt sowie bei der Suche nach  
potenziellen Geschäftspartnern. 

RUSSLAND / RUSSIA
Marina Ivanova 
Beratung in deutscher Sprache
Start&Strategy 

Seit 2008 unterstützt Marina Ivanova internationale Unternehmen in 
Russland. Zu ihrem Portfolio gehören unter anderem Projekte im Bereich 
Kunden- und Partnerrecherche, Markterkundung und Organisation von 
Messeauftritten. Im Jahr 2011 gründete Frau Ivanova ihr eigenes Bera-
tungsunternehmen Start&Strategy. Sie verfügt über ein umfassendes Ver-
zeichnis an potenziellen Vertriebspartnern in verschiedenen Bereichen der 
Industrie.

18.04.2018
9:00 – 16:30

Name des Gebäudes 
Seminarraum 1 / Sala Seminari 1

A.-Volta-Straße 13A / via A. Volta, 13A 
Bozen / Bolzano  

FORMAT

Titel der  
Veranstaltung  
Untertitel weitere Details

CONSULTANCY

Export Days
Meet the world

28. – 29.03.2017
09:00 – 18:30

Siemensstraße 19 / Via Siemens, 19
Bozen / Bolzano

18.04.2018
9:00 – 16:30

NOI Techpark 
Seminarraum 1 / Sala Seminari 1

A.-Volta-Straße 13A / via A. Volta, 13A 
Bozen / Bolzano  

Südtiroler  
Wellness Conference 

Alto Adige

Gli eventi IDM che prevedono un ampio programma possono 
essere comunicati con brochure di formato DIN A5 orizzon-
tale. Il numero di pagine varia da quattro (pieghevole) a un 
massimo di dodici (con rilegatura).
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 BUSINESS MODEL 
COMPETITION

adventureX 
Kick-off  Event

22.02.2018
18:00 – 20:30 

NOI Techpark
A.-Volta-Straße 13A / via A. Volta, 13A

Bozen / Bolzano

 NETWORKING

Startup Club 
South Tyrol

Spring Edition

18.04.2018
19:00 – 21:00

NOISTERIA
A.-Volta-Straße 15 / via A. Volta, 15

Bozen / Bolzano

Setzen Sie Ihre Idee in ein Start-up um. Bei adventureX können  
Sie das passende Business Modell für Ihre Geschäftsidee entwickeln 
und tolle Preise im Gesamtwert von 30.000 Euro gewinnen. 

Trasformate le vostre idee in una start-up. Con adventureX potete 
sviluppare il modello di business giusto per la vostra idea imprendi-
toriale e vincere premi per un valore complessivo di 30.000 euro.  

Kick-off Event
22.02.2018 | 18:00 - 20:30
NOI Techpark
www.startupeuregio.eu

ANMELDUNG / ISCRIZIONE
Kick-off Event
bis / entro il 19.02.2018
Business model competition
bis / entro il 15.03.2018
www.startupeuregio.eu

KONTAKT / CONTATTO
Giorgia Tirel
T +39 0471 094 280
giorgia.tirel@idm-suedtirol.com

KICK-OFF EVENT adventureX

Das Projekt Startup.Euregio ITAT1040 ist gefördert durch Mittel der EU aus den EuropäischenFonds für regionale 
Entwicklung und Interreg V-A Italien-Österreich 2014-2020.
Il progetto di Startup.Euregio ITAT 1040 viene sostenuto da incentivi europei del fondo per lo sviluppo regionale 
e per il progetto Interreg V-A Italia-Austria 2014-2020.

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften
Facoltà di Economia
Faculty of Economics and Management

Das IDM-Gründerzentrum lädt Südtirols Start-up-Community zu einem 
Networking-Event im NOI Techpark ein. Für Start-ups ist dies die ideale 
Gelegenheit, um potentielle Partner und Investoren kennenzulernen 
sowie Ideen auszutauschen. 
Christoph Egger, Gründer und CEO von gloryfy unbreakable, erzählt von 
seinen Erfahrungen als Start-upper und wie es ihm gelungen ist, aus einer 
einfachen Idee ein erfolgreiches Unternehmen aufzubauen. 

L’Incubatore d’imprese di IDM vi invita ad un evento di networking al NOI 
Techpark rivolto alla startup community altoatesina. Un’occasione ideale 
per incontrare startup, potenziali partner e investitori, per scambiare idee 
ed esperienze. 
Christoph Egger, startupper austriaco e fondatore della gloryfy 
unbreakable, racconterà come da una semplice idea si è sviluppata 
un'azienda di successo.  

ANMELDUNG | ISCRIZIONE
bis / entro il 16.04.2018
www.startupeuregio.eu

KONTAKT | CONTATTO
Giorgia Tirel
T +39 0471 094 280
giorgia.tirel@idm-suedtirol.com

STARTUP CLUB SOUTH TYROL

Das Projekt Startup.Euregio ITAT1040 ist gefördert durch Mittel der EU aus den Europäischen Fonds 
für regionale Entwicklung und Interreg V-A Italien-Österreich 2014-2020.

Il progetto di Startup.Euregio ITAT 1040 viene sostenuto da incentivi europei del fondo per lo  sviluppo 
regionale e per il progetto Interreg V-A Italia-Austria 2014-2020.

LAYOUT DI STAMPA

CARTOLINA DIN A6

FORMAT

Titel der  
Veranstaltung  
Untertitel weitere Details

12. – 13.03.2018
19:00 – 17:00

Name des Gebäudes
Pfarrplatz 11 / Piazza della Parrocchia, 11

Bozen / Bolzano

FORMAT

Titel der  
Veranstaltung  
Untertitel weitere Details

12. – 13.03.2018
19:00 – 17:00

Name des Gebäudes
Pfarrplatz 11 / Piazza della Parrocchia, 11

Bozen / Bolzano

Se necessario gli eventi IDM possono essere annunciati e pub-
blicizzati attraverso una cartolina postale in formato DIN A6. 
La cartolina può essere realizzata anche come pieghevole. 

Text 
Lorem 
Ipsum 
Text Lorem 
Ipsum 
Text Lorem 
Ipsum Text 
Lorem Ipsum 
Text Lorem 
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IDM | Dachbegrünung IDM | Dachbegrünung

10 11

Substrataufbauhöhen

Vegetation 
(Siehe auch UNI 11235 Abschnitt 5.4.12 Progettazione dello 
strato di vegetazione)
Wichtig für Extensivbegrünungen ist vor allem eine pflegeleich-
te Artenvielfalt, wenn möglich einheimischer Herkunft, damit 
ökologisch wertvolle Ausgleichsflächen entstehen können. Die 
Qualität der Begrünung wird primär über den Deckungsgrad 
nach ca. einem Jahr bewertet. Die Erreichung dieses Deckungs-
grades setzt den Einbau entsprechender Qualitätssubstrate 
und Schichtstärken sowie die Fertigstellungspflege voraus. 
Die Pflege im ersten Jahr sollte immer von der spezialisierten 
Dachbegrünungsfirma übernommen werden. 

Kiesrandstreifen 
(Siehe UNI 11235 Nr. 5.4.13.3 Fasce di zavorramento)
Kiesrandstreifen werden hauptsächlich bei Extensivbegrünun-
gen eingebaut, um die Dränfunktion an den seitlichen Auf-
gängen und um die Kontrollschächte herum zu erhöhen. Der 
Kiesrand verhindert auch, dass das Substrat bei Regen auf die 
Attika oder an die angrenzenden Fassaden spritzt. Ohnedies 
kann sich in der Nähe von Fassaden oder Mauern die Vegeta-
tion nicht ausreichend entwickeln. Kiesränder können auch als 
Windsogsicherung bei Dachbegrünungen mit hoher Windex-
position eingebaut werden.

Laut UNI 11235 Nr. 5.4.13.3 muss der Kiesrand aus gewaschenem 
Rundkies 15/30–16/32 und 50 cm breit ausgeführt werden. In 
der Praxis haben sich Maße von 30–50 cm bewährt.

Bei Intensivbegrünungen werden an den vertikalen Aufgän-
gen Schutz- und Dränmatten eingebaut und ein Mährand wird 
empfohlen.

Kontrollschacht
(Siehe auch UNI 11235 Nr. 5.4.13.1 Sistema di raccolta delle 
acque meteoriche) 
Abflüsse von Dachbegrünungen müssen mit geeigneten Kon-
trollschächten versehen werden, um diese vor Schmutz zu 
schützen. Laut UNI 11235 müssen die Kontrollschächte mit seit-
lichen Öffnungen und Öffnungen am Deckel versehen sein, um 
das Überschusswasser fachgerecht abzuleiten. Zudem muss 
der Deckel verschließbar sein.

Kiesfangleisten/Abschlussprofile
Zwischen Kiesrand und Substrat kann – muss aber nicht – eine 
Abtrennung mit Kiesfangleisten vorgesehen werden. Diese 
Leisten sind aus Aluminium oder Edelstahl und garantieren 
eine langfristige Trennung der beiden Schichten. Außerdem 
erhöhen sie den ästhetischen Wert der Dachbegrünung.

Pflanzenarten Aufbauhöhe in cm

8 10 15 20 30 50 80 100

Sedum

Kräuter und Gräser

große Stauden / Bodendecker

Rasen

kleine Gehölze / Sträucher

große Gehölze / kleine Bäume

Bäume der III. Kat.

Bäume der II. Kat.

Bäume der I. Kat.

(siehe auch 
UNI 11235, 

Tabelle A.3)

IDM | Dachbegrünung IDM | Dachbegrünung
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Einführung
IDM ist ein Sonderbetrieb der Autonomen Provinz Bozen und 
der Handelskammer Bozen und ist Wegweiser für die wirt-
schaftliche Entwicklung in Südtirol.

Über Ecosystems in den Südtiroler Stärkefeldern unterstützt 
IDM die lokalen Unternehmen und Akteure und versorgt sie im 
Netzwerk mit neuem Wissen. Die Ecosystems initiieren Projek-
te, Aktivitäten und Strategien, um die Wettbewerbsfähigkeit 
der Wirtschaftsakteure in Südtirol zu steigern. Das Ecosystem 
Constructions ist für den Bausektor zuständig. In verschie-
denen Arbeitsgruppen (Fassaden, Luftqualität und Wohnrau-
matmosphäre, Feuerschutz-Technologien, District & Facility 
Management etc.) wird die Zusammenarbeit zwischen allen 
Akteuren des Bausektors gefördert. Das Ecosystem beschleu-
nigt auf diese Weise Innovationen im Bausektor und erhöht die 
Wettbewerbsfähigkeit von Unternehmen in Märkten mit hoher 
Know-how-Konzentration.

Die Arbeitsgruppe „Grüne Dächer“ wurde 2012 gegründet. Sie 
befasst sich mit der Entwicklung und Ausführung von Dachbe-
grünungen unter Beteiligung lokaler Unternehmen, aber auch 
Angestellten der öffentlichen Verwaltung. Seit 2004 besteht in 
der Stadt Bozen die Pflicht zur Anwendung des B.V.F.-Verfah-
rens (Beschränkungsindex der versiegelten Flächen), das Er-
satzmaßnahmen für versiegelte Flächen bei Neubauten und in 
besonderen Fällen auch für Sanierungen vorsieht. Die Einfüh-
rung des B.V.F.-Verfahrens hat in den letzten Jahren zur Weiter-
entwicklung von lokalem Know-how, Produkten und Lösungen 
und zu einer lokalen Exzellenz auf diesem Gebiet geführt.Eine 
der wichtigsten Aktivitäten der Arbeitsgruppe „Grüne Dächer“ 
betraf die Revision der Norm UNI 11235 „Istruzioni per la pro-
gettazione, esecuzione, controllo e manutenzione di coperture 
a verde“. Die Arbeitsgruppe hat sich für die Aktualisierung und 
Modernisierung der Inhalte eingesetzt, um sie auf den neues-
ten Stand der Technik zu bringen und an die neuen Lösungen 
auf dem Markt anzupassen. 

Die UNI 11235 ist die Referenznorm für Dachbegrünungen in 
Italien. Die Aktualisierung erfolgte von 2014 bis 2015 durch die 
zuständige Arbeitsgruppe der italienischen Normenorganisati-
on UNI (Ente Nazionale Italiano di Unificazione).

Dieser Leitfaden ist eine Zusammenfassung und Ergänzung der 

Der Leitfaden wurde von IDM realisiert, 
in Zusammenarbeit und mit Unterstützung von:
Katja Glücker – IDM | Ecosystem Constructions
Stefano Prosseda – IDM | Ecosystem Constructions
Paolo Abram – Stadt Bozen
Anita Tschigg – Climagrün

Schirmherren:
Kammer der Architekten der Provinz Bozen
Südtiroler Gärtnervereinigung

Für weitere Informationen:
www.idm-suedtirol.com 
constructions@idm-suedtirol.com
+39 0471 094 227

Fotos:
Climagrün GmbH

In Zeiten klimatischer Veränderung kann jede Art von leben-
dem Grün Versiegelung zurückdrängen. In besonderem Maße 
eignet sich Dachbegrünung in bebauten Zonen wertvolle Frei-
räume zu schaffen. Diese können Abflussverzögerung von Nie-
derschlägen, Temperaturausgleich und Artenvielfalt schaffen 
und zugleich den Menschen ein attraktiver Aufenthalts- und 
Erholungsbereich sein, der vielfältige Nutzungs- und Treff
punktmöglichkeiten bietet.
Die Kammer der Architekten Provinz Bozen begrüßt, dass die 
hier vorliegende Broschüre die geltende UNI NORM 11235 
übersichtlich darstellt. Wir wünschen Bauherren, sich daran 
orientieren zu können, und dass sie ermutigt werden, einen 
„grünen“ Ausgleich zu Versiegelung zu schaffen. 

LArch. Helene Hölzl, 
Landschaftsplanerin im Vorstand der Kammer der Architekten 
Provinz Bozen

Der Arbeitsgruppe ist es gelungen einen praxistauglichen Leit-
faden für Planer und Ausführende zu verfassen, der die um-
fangreiche Norm zusammenfasst und auf wenigen Seiten einen 
Überblick über den Aufbau und die Anforderungen an Dachbe-
grünungen nach der geltenden Norm gibt.
 
Für die Ausarbeitung bedanke ich mich bei der Arbeitsgruppe 
und wünsche allen Interessierten ein erfolgreiches Arbeiten 
mit diesem Leitfaden.
 
Valtl Raffeiner
Obmann der Südtiroler Gärtner 

Grußworte der Schirmherren

DACHBEGRÜNUNG
Praktischer Leitfaden zur Norm UNI 11235 - 

Istruzioni per la progettazione, l'esecuzione, il controllo 
e la manutenzione di coperture a verde

IDM Südtirol
Pfarrplatz 11 
39100 Bozen
T +39 0471 094 000
F +39 0471 094 444
info@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

Autoren

Schirmherren

LAYOUT DI STAMPA

BROCHURE DIN A5 VERTICALE
Le brochure di approfondimento specifico di temi IDM, come 
dossier e simili, possono essere realizzate in formato DIN A5 
verticale. In questo contesto l’elemento diagonale si combina 
soltanto con il key visual, dato che a tutta altezza entrerebbe 
in conflitto con foto e testi.  
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COPERTINA MONOLINGUE

COPERTINA BILINGUE

LAYOUT DI STAMPA

BROCHURE DIN A4

ALT

IDM Alto Adige
Piazza della Parrocchia, 11 
39100 Bolzano
T +39 0471 094 000
F +39 0471 094 444
info@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

IL NOSTRO 2017
Relazione attività

ID
M

 | RELA
ZIO

N
E ATTIV

ITÀ
 2017 

Le brochure in formato DIN A4 possono essere rilegate con 
semplice punto metallico oppure con rilegatura a colla (PUR), 
o filo refe. Il dorso della brossura, a partire da uno spessore 
minimo di 5 mm, deve riportare la seguente dicitura: 
IDM | Titolo della pubblicazione.
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LAYOUT DI STAMPA

BROCHURE DIN A4

6

IDM | Weiterbildung Export / Formazione export

esportazione  
no problem
Procedure e documentazione doganale per un export senza rischi 

Programma
La globalizzazione dell’economia richiede che le aziende siano sem-
pre più in grado di avvalersi di tutte le risorse a loro disposizione 
per aumentare la competitività nei confronti delle aziende estere. 
In questo contesto gli aspetti fiscali e doganali assumono un ruolo 
determinante, sia come elemento di minimizzazione dei costi, sia 
come strumento per ottimizzare i flussi di merci verso l’estero. 
La conoscenza degli adempimenti doganali nonché degli obblighi 
IVA diviene, quindi, un importante fattore per incrementare la 
competitività.
L’obiettivo del seminario è di fornire ai partecipanti le competenze 
base per risolvere in maniera autonoma i più frequenti problemi 
relativi al recupero delle prove di consegna per esportazioni e 
vendite UE. La mancanza di queste prove può – oltre alla perdita 
del beneficio della non imponibilità – sfociare in pesanti risvolti 
sanzionatori.  

 > Le prove di uscita nelle esportazioni dirette, indirette e nelle 
triangolazioni

 > Il visto uscire elettronico MRN (Movement Reference Number) 
e quando si può ricorrere alle prove alternative di uscita

 > Strumenti messi a disposizione a nuovo Codice Doganale  
dell’Unione per superare le difficoltà del recupero delle prove  
di uscita nelle esportazioni franco fabbrica

 > Presentazione della bolletta doganale secondo le indicazioni  
del sistema telematico ECS (Export Control System)

 > Le formalità dell’ufficio doganale di esportazione e di quello 
 di uscita
 > Elementi dell’accertamento: qualità, quantità, origine e valore 

della merce
 > Revisione di accertamento: quando è necessaria la rettifica 
 della bolletta doganale
 > Revisione dell’accertamento d’ufficio e di parte
 > Prova di consegna per le cessioni intracomunitarie di beni
 > Caratteristiche delle operazioni di scambio intracomunitario di beni
 > Documentazione da conservare a garanzia della non imponibilità 

della fattura intracomunitaria, alla luce delle ultime interpre-
tazioni dell’Agenzia delle Entrate e della Corte di Giustizia 
dell’Unione europea

 > Suggerimenti per evitare pesanti risvolti sanzionatori 

destInatarI
Responsabili e addetti all’export, alla logistica e  
all’amministrazione  

Il suo vantaggIo
> Essere in grado di gestire l’operatività quotidiana  

relativa alle esportazioni e cessioni intracomunitarie 
> Conoscere gli adempimenti doganali e sapere quali  

documenti si debba conservare 

lIngua Italiano

data 24.10.2017 

durata 1 mattina (ore 9.00-12.30)  

luogo WIFI – Formazione, Bolzano, via Alto Adige 60 

termIne d’IscrIzIone 17.10.2017

Il suo InvestImento € 89,00 + IVA

 docente 

massimiliano moresco
Esperto di fiscalità internazionale  
e di tematiche a essa correlate,  
quali dogane e IVA intracomunitaria. 
Dopo la laurea in economia e 
commercio ha iniziato un percorso 
professionale presso Confindustria 
Venezia di sostegno alle imprese 
impegnate nell’attività di commercio 
estero, da diversi anni svolge 
l’attività di docente e consulente e 
lavora per aziende, camere di com-
mercio ed enti di formazione.

IDM | Weiterbildung Export / Formazione export 
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auslandsentsendung von  
mitarbeiterinnen und mitarbeitern
Arbeitsrechtliche und organisatorische Aspekte 

Programm
Immer mehr Südtiroler Unternehmen sind international tätig und 
entsenden Mitarbeiter/innen ins Ausland. Dies hat arbeits- und 
sozialversicherungsrechtliche Folgen und ist mit hohem Aufwand 
für Personalverantwortliche verbunden. Eine längere Auslands-
entsendung stellt auch die betroffenen Fach- und Führungskräfte 
selbst vor große Herausforderungen. Aktuellen Forschungen 
zufolge wird jeder dritte längere Auslandsaufenthalt vorzeitig 
beendet. 
In diesem Seminar geben Ihnen eine Expertin und ein Experte 
nützliche Informationen und Tipps, wie Sie eine Auslandsentsen-
dung kompetent durchführen. Am Vormittag geht es um arbeits- 
und sozialversicherungsrechtliche Fragen. Am Nachmittag wird 
auf die wichtigsten organisatorischen und praktischen Vorausset-
zungen für eine erfolgreiche Mitarbeiterentsendung ins Ausland 
eingegangen. 

Arbeits- und sozialversicherungsrechtliche Aspekte von  
Auslandsentsendungen (Vormittag)  
 > Arten der Auslandsentsendung: Mission, Versetzung, ... 
 > Arbeits- und sozialversicherungsrechtliche sowie  

steuerliche Aspekte
 > Professionelle Vorbereitung einer Entsendung: Meldepflichten 

im Inland bzw. Ausland 
 > Professionelle Nachbereitung einer Entsendung 
 > Besonderheiten bei der Entsendung in die Schweiz und  

in andere Drittländer 
 > Beantwortung von Fragen der Teilnehmer/innen

organisatorische Aspekte: essentials für eine erfolgreiche  
mitarbeiterentsendung (nachmittag)  
 > Unternehmensziele versus Mitarbeiterziele
 > Auswahl geeigneter Mitarbeiter/innen
 > Optimale Vorbereitung auf die Entsendung: Herausforderungen 

und Chancen erkennen, Ressourcen aktivieren
 > Welche Unterstützung ist wichtig/sinnvoll?
- Erfolgsfaktor Familie, spezielle Bedürfnisse berücksichtigen
- Bedeutung interkultureller Kompetenzen
- Modelle zum Leben und Arbeiten im Ausland
 > Professionelle Betreuung während des internationalen  

Einsatzes, Krisen vorbeugen und managen
 > Maßnahmen zur Reintegration
 > Beantwortung von Fragen der Teilnehmer/innen 

zIelgruPPe
Unternehmer/innen, Geschäftsführer/innen, Verantwort-
liche der Bereiche Personal und Verwaltung von Unter-
nehmen, die Mitarbeiter/innen ins Ausland entsenden 

Ihr nutzen
> Sie kennen die zahlreichen Aspekte, die mit einer  

Mitarbeiterentsendung ins Ausland verbunden sind. 
> Sie erfahren, welche Meldepflichten anfallen und wie 

Sie teure Strafen vermeiden. 
> Sie wissen, wie Sie Entsendungen ins Ausland optimal 

vorbereiten und begleiten.

sPrache Deutsch

termIn 17.11.2017 

dauer 1 Tag (09:00–12:30 Uhr und 14:00–17:00 Uhr) 

ort WIFI – Weiterbildung, Bozen, Südtiroler Straße 60 

anmeldefrIst 25.09.2017

Ihre InvestItIon € 159,00 + MwSt. 

 referenten 

markus schenk
Arbeitsrechtsberater des Studio 
Schenk, Vortrags- und Referenten- 
tätigkeit zu Themen des Arbeits-
rechts, insbesondere zur Lohn- 
sachbearbeitung und zur Aus- 
landsentsendung.

martina spadinger
Psychologin, dipl. Psychosoziale 
Beraterin, Personalentwicklerin 
und Business Coach, international 
tätig als freiberufliche Beraterin 
und Trainerin, auf Grund eigener 
langjähriger Auslandsaufenthalte 
spezialisiert auf Global Mobility 
Support, Transition Coaching und 
Counselling für Fach- und Füh-
rungskräfte, die für längere Zeit ins 
Ausland entsendet werden.
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B2B-PARTNER IM HANDEL

Mit ausgewählten Partnern im Lebensmit-
teleinzelhandel stärkte der Bereich Trade 
Marketing Food bestehende und wichtige 
Vertriebsnetze und traf auf die gewünsch-
te Zielgruppe: Endverbraucher, die Qualität 
und Herkunft der Produkte sowie das „Le-
bensgefühl Südtirol“ schätzen. 

ZEHN JAHRE URLAUB 
DANK SÜDTIROLS 
QUALITÄTSPRODUKTEN

Das Vorzeigeprojekt für die Zusammenar-
beit zwischen dem Agrar- und dem Touris-
musmarketing von IDM war im vergange-
nen Jahr die Aktion „Una spesa che cambia 
la vita“ auf dem italienischen Markt. Dabei 
handelte es sich um gezieltes Trade Marke-
ting in sieben italienischen Regionen, das 
von einem Gewinnspiel umrahmt wurde 
und auf die Stärken Südtirols als Urlaubs-
land genauso setzte wie auf seine Quali-
tätsprodukte: Äpfel und Apfelsaft, Speck, 
Wein, Milchprodukte (Joghurt, Mozzarella), 
Brot, Erdbeeren, Himbeeren, Marmelade 
und Honig. Im Rahmen der Kampagne „Una 
spesa che cambia la vita“ (siehe auch S. 71) 
wurde am Point of Sale auch das Packa-
ging einheitlich gestaltet: Von August bis 
Dezember enthielt jede Verpackung einen 
Zahlencode, mit dem Konsumenten auf der 
Website www.unaspesachecambialavita.
it sofort Sachpreise mit Südtirol-Bezug ge-
winnen konnten. Jeder Code nahm am Ende 
auch an der Ziehung des ungewöhnlichen 
und sehr begehrten Hauptpreises teil: Zu 
gewinnen gab es einen einwöchigen Ge-

nussurlaub in den Vinum Hotels Südtirol 
für vier Personen – und zwar zehn Jahre 
lang! Begleitet wurde die Aktion von einem 
breit gestreuten Kommunikationskonzept 
sowohl innerhalb der Supermärkte als auch 
in den wichtigsten TV- und Radiosendern 
sowie Printmedien.

GENUSSWELT SÜDTIROL
IDM verfolgte im Jahr 2017 das Ziel, die Synergien zwischen dem Tourismus-
marketing und den Südtiroler Qualitätsprodukten zu verstärken. Schließlich 
wird die Produktherkunft für Konsumenten immer wichtiger – und umgekehrt 
sind die hochwertigen Agrarprodukte des Landes wirkungsvolle Botschafter 
für Südtirol als Urlaubsland. 

TRADE MARKETING

8große 
Supermarktketten

17           Anzeigen in 
B2B-Handelsmedien
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IM DREIERPACK 
NACH DEUTSCHLAND

Gemeinsam präsentierten sich die drei 
Südtiroler Qualitätsprodukte Apfel, Speck 
und Käse im Oktober und November 2017 
deutschlandweit am Point of Sale den Kon-
sumenten. Deutschland ist nach wie vor 
einer der wichtigsten Exportmärkte für den 
Südtiroler Apfel g. g. A., den Südtiroler Speck 
g. g. A. und die Milchprodukte mit Qualitäts-
zeichen Südtirol. In rund 130 Supermärkten 
großer deutscher Lebensmitteleinzelhan-
delsketten fanden deshalb Cross-Promo-
tions statt, die der Imageförderung und 
der Absatzsteigerung dienten. Die Kunden 
konnten bei ihrem Einkauf die drei Produkte 
verkosten und wurden von intensiv geschul-
ten Promotern über die Destination Südtirol 
und die Qualitätsprodukte informiert; Tipps 
zur Verwendung und Rezepte gab es mit 
dazu. Das Feedback vonseiten des Handels 
war ausgesprochen positiv – die Stimmen 
reichten von „Sehr gelungene Promotion, 
immer wieder gerne!“ bis zu „Aktionsware 
komplett ausverkauft“.

GOURMETNACHT 
IM HERZEN WIENS

Eine weitere Aktion, um Synergien zwi-
schen dem Tourismus und den Südtiroler 
Qualitätsprodukten zu nutzen, initiier-
te IDM bei Julius Meinl am Graben, dem 
wohl bekanntesten und traditionsreichsten 
Feinkostladen Wiens. In Zusammenarbeit 
mit dem Wiener Reiseveranstalter Die Rei-
serei schnürte IDM ein Südtirol-Paket für 
qualitätsbewusste Genießer und arbeitete 
dafür eine Gourmetreise aus, die Südtiroler 
Qualitätsprodukte und den Genuss in den 
Vordergrund stellt. Im Sommer 2017 lud 
IDM die Partner Meinl und Reiserei nach 
Südtirol ein, um die später zum Verkauf an-
gebotene Reise im Vorfeld durchzuspielen.
Im Oktober fand dann ein Südtirolabend di-
rekt bei Meinl am Graben statt, wo  Kunden 
Apfel, Speck, Wein und Milchprodukte aus 
Südtirol verkosten konnten und zusätzliche 
Informationen über die Herkunft und die 
Qualität der Produkte erhielten. Eine Süd-
tiroler Diplom-Speck-Expertin erklärte den 
Gästen etwa, wie Speck hergestellt wird. Bei 
der ausverkauften Gourmetnacht konnten 
die Kunden auch das Reiseangebot unter 
dem Motto „Geheime Genussverstecke in 
Südtirol“ entdecken – hautnah mithilfe einer 
Virtual-Reality-Brille. Die Aktion „Una spesa che cambia la vita“ 

generierte wertvolle Kontakte zum Handel 
sowie zu Endverbrauchern in Italien (l. und 
r.). Bei Meinl am Graben in Wien konnten 
Konsumenten im Oktober Südtirols Produkte 
verkosten und per Virtual Reality „Geheime 
Genussverstecke“ entdecken (Mitte).

L’intestazione e il piè di pagina sono elementi importanti 
dell’impaginazione delle pagine interne delle brochure. 
I formati dei paragrafi definiscono la struttura compositiva. 
Il layout può variare leggermente in base ai contenuti. 
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Branchen im Überblick 

MASCHINENBAUINDUSTRIE 
Die österreichischen Maschinenbauer rechnen mit steigenden Ex-
porten in den Jahren 2017 und 2018 und angesichts einer Export-
quote von 80% auch mit einem deutlichen Produktionsplus. Für 
das Jahr 2017 wird ein Produktionswachstum in den bereits gut 
laufenden Branchen Bau, Metallwaren und Chemie sowie in den In-
dustriesegmenten Lebensmittel, Elektrotechnik, Stahl und Kunst-
stoffwaren erwartet. Eine anhaltende Zuwanderung stimuliert den 
Wohnungsmarkt und somit indirekt ebenfalls die Nachfrage nach 
Baumaschinen. 
 
BAUWIRTSCHAFT 
Die Baukonjunktur entwickelt sich sehr positiv, weshalb die Bau-
wirtschaft 2017 mit einem Umsatzplus von rund 1,5% rechnet. 
Dies lässt sich auf die verbesserten gesamtwirtschaftlichen Aus-
sichten, den hohen Investitionsbedarf in vielen Segmenten und die 
niedrigen Finanzierungskosten zurückführen. 2018 starten öffentli-
che Wohnbauprogramme, weshalb sich der Wohnungsbau über-
durchschnittlich dynamisch zeigt. Im Tiefbau werden zwar Projekte 
im Straßen- und Bahnbau ausgeführt, eine größere Dynamik ist al-
lerdings nicht zu erwarten.  
 
NAHRUNGSMITTELMARKT 
Man erwartet 2017/2018 eine hohe Nachfrage nach hochwertigen 
Lebensmitteln und Getränken. Überdurchschnittliche Wachstums-
raten weisen Bio- und Convenience-Produkte auf. 2016 verzeich-
nete man bei Lebensmitteln erstmals Einfuhren von über 9 Milliar-
den Euro (+2,1 %), 2017 lag der Einfuhrwert um 6,6% über dem 
Vorjahr. 
 

CHEMIEINDUSTRIE 
Erstmals nach fünf Jahren wird 2017 für die Gesamtbranche ein 
deutliches Plus erwartet. Als besonders innovationsfreudig und dy-
namisch gilt der Bereich Life Science/Pharma, auch der Bereich La-
cke und Chemiefasern vermeldet Beschäftigungszuwachs und stei-
gende Investitionen. Rückläufige Kunststoffpreise auf dem Welt-
markt melden die Segmente Kunststoffe/Kunststoffwaren. Gute 
Chancen bietet Chemie 4.0: Damit ist sowohl der Trend zu smarten 
Produkten mit bestimmten funktionellen Eigenschaften (auch 
„Smart Chemistry“ genannt) als auch die Suche nach einem Ersatz 
für Erdöl („Green Chemistry“) gemeint. Die Branche steht vor einer 
Digitalisierungswelle. 
 
ENERGIEWIRTSCHAFT 
Zentral erzeugte Energie aus fossilen Energiequellen wird zuneh-
mend durch dezentrale Energie aus erneuerbaren Quellen ersetzt. 
In den nächsten Jahren bietet die Energiewende große Chancen, 
die sich in Österreich ähnlich wie in Deutschland an den EU-Klima-
zielen orientiert. Österreich bezieht rund 60% seines Stroms aus 
Wasserkraftwerken. Gute Geschäftschancen bieten der Neu- bzw. 
Ausbau von Wasserkraftanlagen sowie Fotovoltaik und Windener-
gie. Dasselbe gilt für Maßnahmen der Energieeffizienz im Gebäude-
bau, also moderne Heizungen, Fassadendämmungen oder Isolier-
glasfenster und -türen. In vielen Segmenten treiben öffentliche För-
derungen die Nachfrage an. 

Entwicklung nach Exportgruppen 
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SWOT-Analyse Österreich 
Bei der Entscheidung über einen möglichen Markteintritt kann das Stärken-Schwächen-Profil des Standorts helfen: 

STRENGTHS (STÄRKEN) 
› Zuverlässiger Wirtschaftspartner 
› Starke Sozialpartnerschaft (wenige Streiks) 
› Politische und makroökonomische Stabilität 
› Nähe zu mittel-, ost- und südosteuropäischen Märkten 
› Enge Verbindung zu Südtirol 
 
 
OPPORTUNITIES (CHANCEN) 
› Brückenfunktion nach Mittel-, Ost- und Südosteuropa 
› Hohe staatliche Investitionen in Infrastruktur 
› Förderung von erneuerbaren Energien und Energieeffizienz 
› Arbeitsmarkt offen für Fachkräfte aus Südost- und  

Osteuropa 
 

Quelle: www.gtai.de 

WEAKNESSES (SCHWÄCHEN) 
› Kleiner Markt 
› Oft komplizierte Verteilung der Kompetenzen zwischen Bund 

und Ländern 
› Geringer Anteil von Hochschulabsolventen 
› Abhängigkeit von der Wirtschaftsentwicklung Deutschlands 
› Wenige Rohstoffe 
 

THREATS (RISIKEN) 
› Umfassendes Osteuropageschäft der Banken 
› Kaum Top-Universitäten 
› Steigende Belastung der sozialen und gesundheitlichen Si-

cherung aufgrund der Überalterung der Gesellschaft 
› Klimawandel bedroht Umwelt und Tourismus der Alpenre-

publik in besonderem Maße 

 
Österreich ist eine offene Marktwirtschaft mit einem regen Waren- 
und Dienstleistungsaustausch mit dem Ausland. So schaffte es das 
kleine Land, seine Exportquote (Export von Waren und Dienstleis-
tungen gemessen am BIP) von 33,6 % (1995) auf 53,2 % (2014) be-
achtlich zu steigern. Die Quote liegt weit über dem EU-Durch-
schnitt von 43 %.  
 
Auch die Importquote wurde in derselben Zeit gesteigert. Aufgrund 
des schwachen Wachstums in Europa und mangelnder Dynamik in 
einigen Wachstumsmärkten stagnierte der Außenhandel Öster-
reichs in den letzten Jahren etwas, erholte sich ab 2015 aber wie-
der.  

 
70 % aller Importe Österreichs kommen aus EU-Mitgliedsstaaten 
und ähnlich hoch (69 %) sind die Ausfuhren in dieselben Länder. 
Daneben wurden auch große Mengen aus der Volksrepublik China 
und aus den USA importiert. Mit etwa 37 % aller Einfuhren ist 
Deutschland das wichtigste Importland für Österreich, gefolgt von 
Italien, China und Polen. Seit 2015 ist Russland aufgrund des EU-
Embargos nicht mehr unter den zehn größten Lieferländern. 
Die wichtigsten Einfuhrgüter sind Maschinen, Fahrzeuge, Fertigwa-
ren, Chemieerzeugnisse, Rohstoffe und Konsumgüter. Im Export 
sind Deutschland (rund 30 % der Ausfuhren), Italien, Frankreich, 
die USA und die Schweiz die wichtigsten Partner Österreichs. 
 
 

Beziehung Südtirol mit Österreich 
Exportvolumen nach Ländern  
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Per la comunicazione di dati si possono realizzare i cosiddetti 
fogli informativi, utilizzando i template IDM preposti MS Office. 
I fogli informativi possono essere stampati internamente su 
carta in formato DIN A4 oppure DIN A3. 
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Österreich zählt zu den wohlhabendsten Ländern der Welt. Das 
Land ist stark von der konjunkturellen Entwicklung der EU und vor 
allem seines wichtigsten Handelspartners Deutschland abhängig. 
Geografisch ist Österreich ein wichtiger Kontaktpunkt zwischen 
West- und Osteuropa. Für Firmen kann es daher sinnvoll sein, ihr 
Headquarter oder einen regionalen Sitz in Österreich zu unterhal-
ten. In der Tat gibt es hier mit über 300 Unternehmenszentralen 
deutlich mehr Headquarters als in Konkurrenzländern wie Polen, 
der Slowakei, Tschechien und Ungarn. 
 
Österreich hat keine nennenswerten Rohstoffvorkommnisse, viele 
Rohstoffe oder Zwischenerzeugnisse für die Produktion müssen 
importiert werden. Die hohe Kaufkraft der Bevölkerung hat zur 
Folge, dass die Nachfrage nach Dienstleistungen und Konsumgü-
tern aus dem Ausland stetig steigt. 
 
In Niederösterreich und Oberösterreich sind die meisten Betriebe 
des verarbeitenden Gewerbes angesiedelt, während sich die meis-
ten Dienstleister in Wien befinden, wo etwa 20 % der Österreicher 
leben. In Tirol ist der Tourismus der wichtigste Wirtschaftsfaktor; 
Vorarlberg hat trotz seiner geringen Größe viele Industriebetriebe. 
 
Die Steuervorteile und guten Rahmenbedingungen für Forschung 
& Entwicklung tragen maßgeblich dazu bei, dass Österreich ein at-
traktiver Standort für Investoren ist. Allerdings sind die Lohn- und 
Lohnnebenkosten hoch und es ist mitunter nicht ganz einfach, 
Fachkräfte zu finden. 
 
Während das produzierende Gewerbe, also Industrie und Bau, in 
Österreich etwa 28 % des Bruttoinlandsprodukts erwirtschaftet, ist 
der Dienstleistungssektor mit 70 % BIP-Anteil der bedeutendste 
Wirtschaftszweig. Besondere Relevanz hat im Vergleich zu anderen 
Dienstleistungen der Tourismus, der mit ca. 5 % am Bruttoinlands-
produkt beteiligt ist. 
 

Kleine und mittelständische Unternehmen bilden die Basis der ös-
terreichischen Wirtschaft, deren größte Industriezweige Nahrungs- 
und Genussmittel, Maschinen- und Stahlbau, Chemie sowie die 
Kraftfahrzeugbranche sind. 
 
Während der Finanzkrise konzentrierte sich die österreichische Au-
tomobilindustrie auf strategische und Produktinnovationen und 
konnte sich dadurch behaupten. Österreich unterstützt die For-
schung im Bereich der umweltfreundlichen, effizienten Automobil-
produktion durch staatliche Förderungen. 

Wirtschaftslage 

BASISDATEN 
 
› Fläche: 83.871 km² 
› Einwohner: 8,7 Mio. (2016) 
› Bevölkerungsdichte (Einwohner/km²): 103,6 (2016) 
› Bevölkerungswachstum: 0,5 %  
› BIP pro Kopf: 39.992 € (2016) 
› Inflationsrate: 1,0 % (2016) 
› Exportvolumen: 137,5 Mrd. € (2016) 
› Importvolumen: 142,4 Mrd. € (2016) 
 
 

Quelle: www.gtai.de 

Wien 

Entwicklung der Exporte nach Deutschland 
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Erfahrungsberichte 

BERND HUBER 
Geschäftsführer best4best Unternehmens- & Personalentwicklung 
KG, Linz (Österreich) 
 
Warum sich der Markteinstieg in Österreich lohnt 
Österreich ist – gemessen am BIP pro Kopf – das zweitreichste 
Land der EU. Aufgrund der geringen Arbeitslosenquote ist es ein 
attraktiver Markt mit überdurchschnittlicher Kaufkraft der Konsu-
menten: Aktuell liegt Österreich dabei in der Europäischen Union 
auf Platz acht, wobei es innerhalb des Landes regionale Unter-
schiede gibt. Ober- und Niederösterreich, der Raum Graz sowie 
Wien und Umgebung sind die treibenden Regionen in der Wirt-
schaft.  
 
Der österreichische Markt ist eng mit den Märkten der anderen 
EU-Mitgliedsstaaten verflochten. Freier Waren-, Personen-, und 
Zahlungsverkehr vereinfachen viele Prozesse. Das Land verfügt 
über moderne Infrastrukturen, hochwertige Technologien, gut aus-
gebildete und hochmotivierte Fachkräfte und bietet politische, so-
ziale und wirtschaftliche Stabilität. Weitere Vorteile sind die ge-
meinsame Währung, kaum sprachliche Barrieren, sowie die geogra-
fische und kulturelle Nähe zu Südtirol. Aufgrund der zentralen Lage 
gilt Österreich unter anderem als Tor zu Osteuropa. 
 
Südtirols Unternehmen haben Österreichs Potenzial längst er-
kannt: Im Jahr 2016 haben sie Waren im Wert von rund 494 Millio-
nen Euro nach Österreich exportiert. Einen großen Anteil hatten 
hierbei die Ausfuhren des verarbeitenden Gewerbes, gefolgt von 
landwirtschaftlichen Produkten. Bevor man nach Österreich expor-
tiert, muss man jedoch den Markt und die österreichische Mentali-
tät und Gepflogenheiten genauestens beobachten und kennenler-
nen. Österreichische Unternehmer legen etwa viel Wert darauf, 
ihre Partner persönlich zu kennen und eine vertrauensvolle Bezie-
hung aufzubauen. 
 

CLAUDIA RAFFEINER 
Geschäftsführerin CK-Arts GmbH, Kaltern 
 
 
Exportieren Sie neben Österreich auch nach Deutschland oder 
in die Schweiz? Falls nein: Warum haben Sie sich speziell für den 
österreichischen Markt entschieden?  
Wir exportieren hauptsächlich nach Österreich, da wir den Kunden 
hier noch sehr gut betreuen können und die Distanzen nicht so 
groß sind wie zu Deutschland und zur Schweiz. Wir sind vor allem 
im Hotel- und Gastronomiebereich tätig und stellen unsere Pro-
dukte dem Hotelier auch persönlich vor. Auch aufgrund der Tatsa-
che, dass wir unsere Produkte personalisieren, ist es sehr wichtig, 
Kunden vor Ort beraten zu können. 
 
Wo liegen für Sie die größten Herausforderungen bei der Bear-
beitung des österreichischen Marktes?  
Aus meiner Sicht ist es teilweise einfacher, im österreichischen 
Markt zu arbeiten als hier in Südtirol, da die Mentalität dort we-
sentlich offener ist. Ich finde, in Südtirol gibt es größere Herausfor-
derungen zu bewältigen. Der Markt in Österreich ist neuen Produk-
ten gegenüber viel offener und nimmt sich auch mehr Zeit, um 
Neues zu erkunden. 
 
Was raten Sie Südtiroler Unternehmen, die neu im Exportge-
schäft sind und nach Österreich exportieren möchten?  
Mein Rat ist es, einfach authentisch zu sein, mit Überzeugung das 
Produkt zu vertreten. Sehr wichtig ist es auch, Termine immer ein-
zuhalten: Nach meiner Erfahrung gewinnt man das Vertrauen ös-
terreichischer Kunden, indem man Präzision und Zuverlässigkeit 
zeigt, weil wir oft mit der italienischen Mentalität verglichen wer-
den. 
 
Stellt das „Made in Südtirol“ Ihrer Produkte einen Vorteil dar?  
Das „Made in Südtirol“ ist bei unseren Produkten für den österrei-
chischen Markt sicherlich wichtig, aber noch mehr zählt das hand-
made in Südtirol. Und: Man spürt die Sympathie, die die Österrei-
cher uns Südtirolern entgegenbringen. 
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Export Helpdesk 

Wir geben Auskunft zu 
› Zoll und Außenwirtschaftsrecht 
› Aus- und Einfuhrbestimmungen 
› Exportdokumenten 
› internationalen Verträgen 
› Transportabwicklung 
› Zahlungsverkehr 
 

Wenden Sie sich an uns!
Iris Pahl und Elisa Abetini
T +39 0471 094510 
services@idm-suedtirol.com

 
IDM Südtirol  
Pfarrplatz 11 
39100 Bozen
T +39 0471 094 500
F +39 0471 094 555
export@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com
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Wir bieten Dienstleistungen für Innovation 
und Export und zeichnen verantwortlich für 
Standortentwicklung,  Agrar- und Tourismus-
marketing. 

Zur Verstärkung unseres Teams suchen wir einen/eine: 

Mitarbeiter/in für den Bereich Ecosystem 
Food in der Abteilung Development 

ihre tätigkeiten
 > Betreuung von Innovationsprojekten und   

 Arbeitsgruppen
 > Netzwerk- und Projektmitarbeit
 > Veranstaltungsorganisation
 > Marktrecherche
 > Betreuung Makerspace Food
 > Content-Management für Webauftritte und News

Mitarbeiter/in für den Bereich Film Fund & 
Commission – Standortentwicklung in der  
Abteilung Development

ihre tätigkeiten
 > Mitarbeit an der Konzipierung und Umsetzung des  

 Jahresprogramms der Standortentwicklung Film
 > Eigenverantwortliche Konzipierung und Umsetzung  

 aller Aus- und Weiterbildungsmaßnahmen der   
 Plattform MOV!E IT!
 > Betreuung der lokalen Filmschaffenden und deren  

 Vermittlung an Produktionsfirmen und Pflege und  
 Ausbau der Branchendatenbank für Filmschaffende  
 (Directory) sowie des Jobportals

Die Bewerbungen müssen bis 
29.03.2018, 12.00 Uhr, eingereicht werden.

Weitere Infos zu Stellen und Ausschreibungen 
finden Sie unter www.idm-suedtirol.com/jobs

LAYOUT DI STAMPA

INSERZIONI SU CARTA STAMPATA

USA UNTER VERÄNDERTEN  
WIRTSCHAFTLICHEN RAHMENBEDINGUNGEN

INNOVATION 
DEVELOPMENT
MARKETING

infos und programm
T +39 0471 094 503 | services@idm-suedtirol.com | www.idm-suedtirol.com/events

USA – Business  
as usual?

Event für Unternehmen, die am 
Markt USA interessiert sind 

26. – 27.09.2017
informationsveranstaltung

Dienstag, 26.09.2017 

beratertag 
Mittwoch, 27.09.2017 

location
Handelskammer Bozen

anmeldung
bis 18.09.2017

Per la promozione di eventi o per la ricerca di personale si 
possono pubblicare inserzioni sui mezzi stampa locali. 
L’impaginato deve essere bordato da una linea (1 pt) di colore 
verde chiaro.   

adventureX
BUSINESS MODEL

COMPETITION

Trasformate le vostre idee
innovative in una start-up

ISCRIZIONE: entro il 15.03.2018
www.startupeuregio.eu

adventureX
BUSINESS MODEL

COMPETITION

Trasformate le vostre idee
innovative in una start-up

ISCRIZIONE: entro il 15.03.2018
www.startupeuregio.eu

INSERZIONI PER EVENTI
Nelle inserzioni quadrate 
o verticali si può non 
applicare la diagonale.

INSERZIONI PER RICERCA DI PERSONALE
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LAYOUT DI STAMPA

DISPLAY 

Export Coach 
für den Vertrieb 

Wir begleiten Sie zu einem 
erfolgreichen Vertriebskonzept. 

Informieren Sie sich unter 
services@suedtirol.com

Beratertag 
Giornata di 
consulenza

Nachhaltige 
Entwicklung für Südtirol 

und Ihr Unternehmen

Sviluppo  sostenibile 
per lʼAlto Adige e 

per la vostra impresa

www.idm-suedtirol.com 

CONTENUTO / GRAFICA
IDM generale: DE/IT ed EN

STRUTTURA 
Roll up: stampa su un lato, 
struttura stabile; la tipografia
si fa carico della sostituzione 
(modello: Mosquito)

Con foto: titolo in campo bianco; informazioni 
aggiuntive nello spazio verde

Banner a L: possibile stampa su due 
lati; veloce sostituzione grazie ai 
magneti (modello: Mymago)

Si possono utilizzare display a Roll up oppure banner a L per 
decorare ambienti e eventi.  I vecchi Roll up possono essere riuti-
lizzati cambiando il telo e mantenendo la struttura metallica. 
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LAYOUT DIGITALI

SITO WEB
Il sito web è strutturato sulla base di tre macro-aree: 
servizi alle imprese, sviluppo del territorio, marketing agroali-
mentare e del turismo. Le informazioni generali su IDM, 
gli eventi, le news, i comunicati stampa, il team, le offerte di 
lavoro, i progetti UE, i contatti e la scelta della lingua si trova-
no cliccando il menu di navigazione.
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LAYOUT DIGITALI

NEWSLETTER
Le newsletter vengono inviate a cadenza regolare in accordo 
con il reparto Corporate Communication. Per le newsletter 
vengono generati template con il programma CRM (Click 
Dimensions), che gestisce anche la spedizione. 

FONDINO 
Grigio IDM: 20% 
RGB: 226 | 227 | 227
HEX: #E2E3E3

BANDA SUPERIORE
Verde chiaro IDM
RGB: 169 | 191 | 0
Hex: #A9BF00

BUTTON
Grigio IDM
RGB: 112 | 113 | 115
Hex: #707173

FOOTER
Grigio IDM: 40%
RGB: 198 | 198 | 199
Hex: #C6C6C7
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MONOLINGUE SENZA FOTO

BILINGUE CON FOTO TEMPLATE MS OFFICE

LAYOUT DIGITALI

DIRECT MAILING
A partire dal 2019 i direct mailing dovranno essere redatti, 
impaginati e spediti attraverso il programma CRM. Nella fase 
di transizione si utilizza il template IDM di MS Office Outlook. 
Le foto, i loghi dei partner e le informazioni si possono cancel-
lare o modificare a seconda delle necessità. 

FONDINO 
Grigio IDM: 20%
RGB: 226 | 227 | 227
HEX: #E2E3E3

BANDA SUPERIORE
Verde chiaro IDM
RGB: 169 | 191 | 0
Hex: #A9BF00

FOOTER 
Grigio IDM: 40%
RGB: 198 | 198 | 199
Hex: #C6C6C7

IDM_DirectMailing.oft
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›

›
›

LAYOUT DIGITALI

WEB BANNER
Per la promozione degli eventi IDM si possono acquistare web 
banner pubblicitari. L’ordine degli elementi compositivi dipen-
de dai contenuti, dalle dimensioni del formato (pixel e dimen-
sione documento), e dall’animazione. Il bordo del banner è 
una linea (1 px) di colore verde chiaro. Nei banner verticali 
non è necessario inserire la diagonale. 

SKYSCRAPERRECTANGLE

BANNER

SUPERBANNER
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LAYOUT DIGITALI

SOCIAL MEDIA
Nei social media IDM si presenta sempre con il logo nella 
versione in positivo. Il nome del profilo inizia con l’acronimo 
IDM ed è seguito dal nome del reparto o del tema. POST SU FACEBOOK 

La grafica per i post può essere 
realizzata con i modelli PowerPoint.

IDM_FacebookPost_Template.potx
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PRODOTTI DI CANCELLERIA

PANORAMICA
I colori verde chiaro, bianco e il logo caratterizzano 
l’immagine coordinata.
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PRODOTTI DI CANCELLERIA

CARTA INTESTATA
Fino a fine 2018 si utilizza il carattere Kievit Offc Pro Light (e 
Medium per le evidenziazioni) per l’indirizzo e per il testo nelle 
lettere, nelle circolari, ecc. Di norma si utilizza il carattere 
Kievit Offc Pro Light in dimensione 10 pt con interlinea 13 pt.
A partire dal 2019 si utilizzerà il carattere Source Sans Pro 
Light e Semibold.

Si utilizzano sempre i numeri maiuscoli con tutti gli stili e le 
applicazioni del carattere.
Il logo compare in alto a destra con una larghezza di 25 mm.

Carta: Arcoprint EW FSC, 120 g/m²

IDM Südtirol - Alto Adige
Pfarrplatz 11 
Piazza della Parrocchia, 11
I-39100 Bozen / Bolzano
T +39 0471 094 000 
F +39 0471 094 444
info@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

MwSt.-Nr. / Part. IVA / VAT. No.
IT 02521490215
Steuer- und Eintragungsnr. HK
Cod. Fisc. e n. iscrizione CCIAA
Tax and CoC registration No.
02521490215

Frau Mustermann
Musterstraße 7
1070 Wien
Österreich

Bozen, 29. März 2017

Betreff: Der Standort Südtirol

Sehr geehrter Herr Thomas Mustermann,

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und ver-
sorgt sie mit den nötigen Regelialien. 

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. 
Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht – ein 
geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen 
ließ sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf 
den Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten 
Blick zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabet-
dorf und die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. Wehmütig lief ihm eine rethori-
sche Frage über die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine Copy. 

Mit freundlichen Grüßen,

Vorname Nachname
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IDM Südtirol - Alto Adige
Pfarrplatz 11 
Piazza della Parrocchia, 11
I-39100 Bozen / Bolzano
T +39 0471 094 000 
F +39 0471 094 444
info@idm-suedtirol.com
www.idm-suedtirol.com

MwSt.-Nr. / Part. IVA / VAT. No.
IT 02521490215
Steuer- und Eintragungsnr. HK
Cod. Fisc. e n. iscrizione CCIAA
Tax and CoC registration No.
02521490215

Frau Mustermann
Musterstraße 7
1070 Wien
Österreich

Bozen, 29. März 2017

Betreff: Der Standort Südtirol

Sehr geehrter Herr Thomas Mustermann,

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und ver-
sorgt sie mit den nötigen Regelialien. 

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. 
Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht – ein 
geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen 
ließ sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf 
den Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten 
Blick zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabet-
dorf und die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. Wehmütig lief ihm eine rethori-
sche Frage über die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine Copy. 

Mit freundlichen Grüßen,

Vorname Nachname

Fino al 2019: IDM_K_Briefvorlage_CartaIntestata.dotx 
Dal 2019: IDM_S_Briefvorlage_CartaIntestata.dotx
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PRODOTTI DI CANCELLERIA

CARTELLA STAMPA | BLOC NOTES | BUSTE

InnovatIon
Development 
marketIng

BLOC NOTES
Formato: 210 x 255 mm | 10 fogli + rinforzo in cartone
Carta: Arcoprint EW FSC, 100 g/m²

CARTELLA STAMPA
Formato: 220 x 310 mm (chiuso)
Carta: IQ Print 300 g/m²

BUSTE
Formati: C4, C5, C5/6 con e senza finestra
Carta: Splendorgel
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PRODOTTI DI CANCELLERIA

BIGLIETTI DA VISITA | BIGLIETTI 

www.suedtirol.info/press
www.facebook.com/altoadige.suedtirol

Vorname Nachname 
Bezeichnung  
T +39 0471 094 008 
M +39 321 01 02 03 (fakultativ) 
vorname.nachname@idm-suedtirol.com

IDM Südtirol - Alto Adige
Straßenname 11 / via Strada, 11  
I-39100 Bozen / Bolzano
MwSt.-Nr. / Part. IVA: IT 02521490215
www.idm-suedtirol.com

Fronte 
L’indicazione del numero di telefono cellulare è 
facoltativa.
Il carattere è Kievit, dal 2019 sarà Source Sans Pro.

Retro  
Diagonale e pay-off (standard) oppure
Marchio Alto Adige (e al massimo quattro 
indirizzi web)

BIGLIETTO DA VISITA
Formato: 85 x 55 mm | Carta: Fedrigoni Sirio, 350 g/m²
I biglietti da visita forniscono le informazioni e i contatti del singolo collaboratore. Il retro del 
biglietto riporta il pay-off del logo e l’elemento diagonale. I biglietti dei collaboratori del dipar-
timento Marketing possono riportare il marchio Alto Adige e ulteriori indicazioni web. 

IDM Südtirol - Alto Adige 
Pfarrplatz 11 
Piazza della Parrocchia, 11
I-39100 Bozen / Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com

Datum / Data / Date An / Per / For

BIGLIETTO PER MODERATORE
Formato: 210 x 255 mm | 10 fogli + cartone di rinforzo
Carta: Arcoprint EW FSC, 100 g/m²

LETTERA BREVE 
Formato: 210 x 105 mm | Carta: Arcoprint EW FSC, 250 g/m²
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PRODOTTI DI CANCELLERIA

PENNE E MATITE

PENNA A SFERA
Produttore/modello: Prodir / DS03TPP
Colore: superficie bianco lucido P02
Anello: verde chiaro IDM 390C
Ordine minimo: 5.000 pezzi
Stampa: logo a 2 colori

MATITA
Modello: matita di qualità di legno certificato PEFC
Dimensione: 175 mm, diametro Ø ca. 7 mm
Colore: bianco laccato lucido
Chiusura: verde chiaro IDM 390C
Ordine minimo: 2.016 pezzi

24
,2

 m
m

24
,2

 m
m

La penna e la matita di IDM è di colore bianco con stampa 
bicolore del logo. La larghezza del logo è sempre di 5 mm, 
la lunghezza di 24,2 mm. Un accento visivo è rappresentato 
da una piccola area colorata in verde chiaro IDM.
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ALLESTIMENTI

STAND FIERISTICO

STAND MODULARE IDM 

STAND DI PROMOZIONE
Modell: Prestige Magnetic 

IDM dispone di un sistema di stand modulare, composto 
da 600 pannelli di un metro ciascuno. In base alle necessità 
lo stand può essere stampato e montato a moduli da un 

montatore. L’illuminazione è composta da luci lineari oppure 
da una struttura a sospensione dal soffitto in alluminio con 
faretti (americana).



IDM Alto Adige 
Piazza	della	Parrocchia,	11
I-39100	Bolzano
T +39 0471 094 000
info@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com


	Logo
	Versionen & Einsatzregeln

	Formate
	Einsatzgrößen
	Subbrands
	Logozusatz
	Firmierung
	Firmierung | Sitze
	Office-Farbpalette
	Typografie
	Fonts

	Absatzformate
	Microtypografie
	Layouts
	Broschüren DIN A5 quer

	Broschüren DIN A5 hoch
	Broschüren DIN A4
	Postkarte DIN A6 quer | Anzeige | Webbanner

